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psihologic mecanismele de perceptie. Auto-
rul este convins de faptul cid un creator de
reclame trebuie sd cunoascd atat mecanis-
mele interioare ale individului, cat si cele
exterioare in raport cu reclama publicitara.
Sprijinindu-se pe cercetdrile epocii, explica,
din punct de vedere psihologic, procesul de
percepere a unei reclame. Autorul considera
sugestia un factor principal in determinarea
reactiei de cumparare.

Mai mult decat atat, Dimitrie Todoran
ne oferd o prezentare a conditiilor pe care
trebuie sa le indeplineasca o reclama pentru
ca ea sd fie optim perceputd. Unul dintre
principiile stipulate de autor este ca totali-
tatea elementelor reclamei — proximitatea,
similaritatea, continuitatea, familiaritatea —
sa fie intr-o configuratie unitara formei si
continutului.

Cel de-al patrulea capitol, intitulat ,,O
anchetd asupra reclamei”, prezintd un
chestionar asupra eficacititii reclamei. Desi
se pot remarca limite din punct de vedere
metodologic ale anchetei prezentate, ea are
o incontestabild valoare documentara.

In ultimul capitol, subiectul abordat de
Dimitrie Todoran este unul extrem de
actual. El pune problema reclamei dintr-o
perspectiva etica.

Accesibila tuturor celor interesati de
domeniul reclamei, lucrarea se dovedeste
a fi de referintd atat pentru inceputurile
cercetdrilor in domeniu la noi, cat si pentru
evolutia ulterioara a acestora.

Nicoleta Mihailescu

Gabriel Badescu si

Eric M. Uslaner (coordonatori)
Social Capital and the Transition
to Democracy, Londra si New
York, Routledge, 2003, 239 p.

Apadrutd sub coordonarea a doi profesori,
unul roman, altul american, lucrarea pre-
zintd un interes aparte, fiind una dintre

primele contributii care ne oferda studii
despre capitalul social in tarile aflate in tran-
zitie democratica. Tema centralad in socio-
logie de mai bine de zece ani, capitalul social
este, de obicei, abordat in relatie cu demo-
cratiile consolidate. Urmand linia lui Robert
Putnam, cel ce a relansat dezbaterea la ince-
putul anilor *90 ai secolului trecut, majori-
tatea lucrdrilor considerd capitalul social
ca variabild principald in explicarea crizei
pe care o traverseazd democratia in tarile
cu traditie democratica.

Spre deosebire de acestea, studiile
prezentate in volumul coordonat de Gabriel
Badescu ti Eric M. Uslaner urmairesc sa
identifice modul in care capitalul social
influenteaza tranzitia democratica in fostele
tari comuniste. Autorii isi propun sa explice
de ce atitudinile democratice si participarea
sunt scazute in Europa Centrald si de Est si
de ce unele tari sunt mai avansate decat altele
din acest punct de vedere. Slovenia, de exem-
plu, pare de departe mai westernized decat
Rusia, Romania sau chiar Polonia si Ungaria.

Cei saisprezece autori care si-au adus
contributia la realizarea acestui volum abor-
deazd aspecte diverse ale capitalui social,
cum ar fi: relatia dintre anumite tipuri de
retele interpersonale sau asociative, mecanis-
mele cauzale intre incredere, angajament
civic si procese democratice sau functiona-
rea anumitor indicatori standardizati ai
increderii generalizate si ai angajamentului
civic aplicati in diverse contexte nationale,
rolul optimismului in dezvoltarea increderii
dintre oameni, impactul inegalitdtilor econo-
mice asupra capitalui social. Cateva intre-
bari centrale ghideaza studiile din acest
volum : care este nivelul de capital social
in tarile ex-comuniste comparativ cu cel
din tdrile din vestul Europei? Dar cu cel
din SUA? Existd diferente intre tarile
ex-comuniste ? Cum pot fi explicate si care
este impactul lor asupra tranzitiei ? A cres-
cut sau a scazut capitalul social dupa
cdderea comunismului ? Economia de piata



creeazd tensiuni care influenteazd negativ
dezvoltarea capitalului social ? Ce pot face
politicienii pentru a promova crearea si
mentinerea capitalului social ?

Lucrarea ofera atat o trecere in revista
a principalelor teme si dezbateri despre capi-
talul social din literatura de specialitate,
cat si o analizd recentd a nivelului de par-
ticipare politicd si asociativa in aceste tari.
Din punct de vedere metodologic, ea este,
de asemenea, utild deoarece prezinta diverse
tehnici de analizd pornind de la datele son-
dajelor Word Values Surveys. Foarte bine
structurat, materialul este usor de parcurs,
oferind bibliografie la sfarsitul fiecarui capi-
tol, iar la final e inclus indexul de autori si de
teme.

Social Capital and the Transition to
Democracy este recomandata celor preocu-
pati de intelegerea modului cum functio-
neazd democratia in tarile foste comuniste,
sugerand care sunt the missing ingredients
ca tranzitia citre democratie sa fie reali-
zata.

Lavinia Ilie

Slavko Splichal

Public Opinion. Developments and
Controversies in the Twentieth
Century, Lanham, Rowman &
Littlefield Publishers Inc., 1999,
365 p.

Lucrarea se constituie intr-un studiu amplu,
sincronic §i diacronic, al teoriilor opiniei
publice. Perspectiva pe care o oferd cer-
cetdatorul sloven, profesor de comunicare si
opinie publicd la Universitatea din Ljubljana
si director al Institutului European pentru
Comunicare si Culturd, se realizeaza prin
chemarea in scend a autorilor si teoriilor
care constituie substanta domeniului. Cele
sapte capitole — 1) ,,Publicity, the Public
and Public Opinion” ; 2) ,,Public Opinion :
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The Substance or Phantom of Democracy” ;
3) ,,Public Opinion as a Form of Social
Will” ; 4) ,,Public Opinion and Participa-
tion” ; 5) ,,Public Opinion as a Panopti-
con”; 6) , Political Institutionalization of
Public Opinion” ; 7) ,,Public Opinion and
Mass Media” - evolueaza din sfera concepte-
lor generale spre analiza punctual tematica.

In abordarea introductivd din primul
capitol, Slavko Splichal se confruntd cu
imposibilitatea identificarii unei definitii
suficient de generale a unor notiuni ca
public, publicitate, sferd publicd si opinie
publicd. Propunerea autorului, izvorata din
necesitatea de a suplini un acord in cerce-
tarea contemporana, se va folosi de interpre-
tarea criticd a unor contributii fundamentale
in acest camp de cercetare.

Prima parte a capitolului intdi exami-
neazd publicul ca o categorie sociald care
apare ca actor politic sau subiect in relatia
specificd cu un proiect sau o activitate
datd ; zona publicd in sensul de naturd speci-
fica sau caracter al oricdrei activititi sau
spatiu social ; publicitatea si conceptul de
sferd publicd ca infrastructurd a integrarii
sociale prin discursul public, toate cele mai
sus mentionate contopindu-se conceptual
in opinia publicd propriu-zisa.

O altd tema importanta a capitolului este
contradictia interna rezultatd din asocierea
termenilor public si opinie intr-o sintagma
in care cuvantul public se referd la o catego-
rie universald, obiectivd si rationald, in
vreme ce opinie are drept conotatii indivi-
dualul, subiectivul, instabilul.

Istoria conceptului de opinie publicd -
expresie a [luminismului si a secolului
al XIX-lea —, concretizata in studiile sistema-
tice dedicate acestui subiect in cel de-al
doilea capitol al lucrdrii, este realizata
printr-o incursiune in istoria gandirii euro-
pene. Astfel, pornind de la controversatul
exemplu al democratiei ateniene si al
civilizatiilor timpurii din Asia Mica si
Egipt, unde opinia publicd era determinata



