
120 Marin Constantin

Societatea informaþionalã ºi accesul
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Tipologia transformãrilor societale pe care le implicã societatea informaþionalã
include: sisteme tehnologice ºi economice, schimbãri instituþionale ºi schimbãri
ideologice ºi valorice. Orice evaluare a nivelului societãþii informaþionale într-o
anumitã regiune sau populaþie va þine cont de: accesul la noile tehnologii, preþul
de conectare la Internet, practicile de utilizare ºi nivelul de competenþã, precum
ºi numãrul serviciilor publice oferite online.
În cele ce urmeazã vom analiza indicatorii referitori la penetrarea noilor tehnologii
în rândul populaþiei, precum ºi spaþiile de acces la Internet pe care le utilizeazã
tinerii de vârstã ºcolarã, în perspectiva româneascã ºi internaþionalã.

Societatea informaþionalã

Acest termen a apãrut cu peste trei decenii
în urmã. În anul 1973, sociologul american
Daniel Bell a introdus noþiunea de societate
informaþionalã în cartea sa The Coming of
Post-industrial Society, în care afirma cã
aceasta (societatea postindustrialã) va fi
bazatã pe cunoaºterea teoreticã, iar ser-
viciile bazate pe cunoaºterea teoreticã vor
deveni structura centralã a noii economii ºi
a unei noi societãþi care se sprijinã pe
informaþie1.

Expresia �societatea informaþionalã�
revine în forþã în cursul anilor �90, în
contextul dezvoltãrii Internetului ºi a TIC
(Tehnologia Informaþiei ºi a Comunicaþiilor).
Începând cu anul 1995, �societatea infor-
maþionalã� figureazã pe agenda reuniunilor
G7 (devenitã G8). Ea a fost adoptatã de UE,
OECD, SUA ºi de organizaþii internaþio-
nale ca ONU sau Banca Mondialã. Aceastã
adoptare unanimã a avut un mare impact
mediatic. în 1998, sintagma �societatea

informaþionalã� a fost aleasã, mai întâi de
Uniunea Internaþionalã de Telecomunicaþii
ºi apoi de ONU, ca titlu pentru Summitul
mondial din 2003 ºi 20052. În acest con-
text, noþiunea de �societate informaþionalã�,
ca o construcþie politicã ºi ideologicã, s-a
dezvoltat în cadrul globalizãrii neoliberale
care viza, în principal, sã accelereze instaura-
rea unei economii (pieþe) mondiale.

Conform Castells (1999), termenul de
societate informaþionalã caracterizeazã: �o
formã particularã de organizare socialã în
care crearea, prelucrarea ºi transmiterea
informaþiei devin sursele primare ale pro-
ductivitãþii ºi ale puterii, datoritã noilor
condiþii tehnologice care apar în aceastã
nouã perioadã istoricã�.

Un termen vehiculat în paralel este
acela de societate a cunoaºterii, despre care
Castells (2002) precizeazã cã se referã la
o societate în care: �condiþiile de creare
de cunoºtinþe ºi de prelucrare a informa-
þiei au fost în mare parte modificate de o
revoluþie tehnologicã axatã pe procesarea
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informaþiei, crearea de cunoºtinþe ºi tehno-
logia informaþiei�.

În principiu, diferenþa dintre cei doi
termeni este urmãtoarea: societatea informa-
þionalã pune accentul pe conþinutul muncii,
adicã culegerea, procesarea ºi comunicarea
informaþiilor necesare, în timp ce societa-
tea bazatã pe cunoaºtere pune accentul pe
faptul cã agenþii economici trebuie sã de-
þinã calificãri superioare, pentru a-ºi putea
exercita meseriile. Paradigma fondatoare
�tehnico-economicã�, la care se raporteazã
întreaga literaturã despre societatea infor-
maþionalã, porneºte de la implicaþiile econo-
mice generate de schimbãrile tehnologice
corelate cu antreprenoriatul creativ ºi cu
alte aspecte ale procesului de inovare.

Chiar dacã nu este menþionatã în mod
expres, numeroºi autori utilizeazã paradigma
�sociotehnicã� pentru a construi tipologia
transformãrilor societale pe care le implicã
societatea informaþionalã:

� sisteme tehnologice ºi economice
(structuri globale; restructurãri ºi reþele
economice; noi tehnologii de informare ºi
comunicare; noi practici de comunicare
mediaticã);

� schimbãri instituþionale (reþele societale;
criza instituþiilor moderne; declinul comu-
nitãþilor ºi al relaþiilor sociale tradiþionale;
emergenþa unor noi tipuri de comunitãþi;
un nou spaþiu public);

� schimbãri ideologice ºi valorice
(neoindividualism; noi valori ºi coduri
culturale; practici postmoderne în viaþa
cotidianã).

Principiul convergenþei
tehnologiilor

Principalul motor economic al mutaþiei care
are loc pe pieþele informaþiei ºi ale comuni-
caþiilor ºi pe cele ale dezvoltãrii de aplicaþii
interactive îl constituie confluenþa unor
tehnologii diferite din domeniul electro-
nicii, transmisiunilor ºi informaticii.

Cei doi vectori importanþi ai schimbãrii
sunt dezvoltarea infrastructurilor ºi crearea
de noi servicii interactive.

Societatea informaþionalã (SI) se bazeazã
pe un set de elemente de infrastructurã,
grupate pe trei componente:

� infrastructura de conectivitate, care
asigurã interconectarea elementelor din con-
figuraþia SI;

� infrastructura de software care cuprinde
programele de calculator ce stau la baza
majoritãþii activitãþilor din SI;

� infrastructura de conþinut, care include
atât sistemele-platformã de informaþii, cât
ºi instituþiile care asigurã accesul ºi pro-
tejarea informaþiei.

Aceste infrastructuri au o caracteristicã
nouã faþã de infrastructurile din alte acti-
vitãþi socioeconomice, ºi anume aceea cã
valoarea lor creºte pe mãsurã ce sunt folo-
site de mai mulþi indivizi.

La Summitul privind Societatea infor-
maþionalã de la Tunis, în 2005, s-au definit
urmãtoarele principii de acþiune pentru dece-
niul urmãtor:

� asigurarea accesului la informaþie ºi
cunoaºtere;

� promovarea accesului universal la
NTIC la un cost redus;

� promovarea diversitãþii lingvistice ºi
a identitãþii culturale;

� dezvoltarea potenþialului uman prin
educaþie ºi instruire;

� stabilirea unui mediu favorabil din
punct de vedere legislativ ºi normativ;

� realizarea încrederii ºi securitãþii în
folosirea tehnologiei informaþiei;

� abordarea globalã a problemelor.

Se observã cã aceste principii de acþiune
acoperã toate domeniile vieþii cotidiene, de
la adoptarea noilor tehnologii în familie,
pânã la dezvoltãrile serviciilor publice ºi la
promovarea accesului universal. Orice
evaluare a nivelului societãþii informaþionale
într-o anumitã regiune sau populaþie va þine
cont de: accesul la noile tehnologii, preþul
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de conectare la Internet, practicile de utili-
zare ºi nivelul de competenþã, precum ºi
numãrul serviciilor publice oferite online.

În continuare, vom analiza indicatorii
referitori la penetrarea noilor tehnologii în
rândul populaþiei ºi spaþiile de acces la
Internet pe care le utilizeazã tinerii de
vârstã ºcolarã, în perspectiva româneascã
ºi internaþionalã.

Accesul la tehnologie
în societatea informaþionalã

În toate statele s-au elaborat ºi aplicat politici
guvernamentale privind cercetarea, dezvolta-
rea ºi adoptarea noilor tehnologii, consolida-
rea infrastructurilor informaþionale naþionale,
formarea specialiºtilor, educaþia populaþiei,
cooperarea cu sectorul privat ºi încurajarea
investiþiilor, promovarea proiectelor guver-
namentale care au rolul de a demonstra
utilitatea serviciilor specifice societãþii infor-
maþionale.

Programe ca eEurope, Imaginea Inter-
netului, Proxima sau Eurostat prezintã
periodic analize naþionale ºi transnaþionale
ale modului în care se dezvoltã Societatea
informaþionalã în statele lumii.

Este important sã cunoaºtem progresele
care s-au înregistrat, în aceastã direcþie, în
România, ºi în special modul în care se
concretizeazã accesul tinerei generaþii la
noile tehnologii.

Studii româneºti

Pânã în prezent, adoptarea ºi rãspândirea
noilor tehnologii a fost studiatã fie ca o com-
ponentã a unor studii mai extinse, fie pentru
anumite grupuri-þintã. Periodic, Ministerul
de resort3 publicã diferite statistici, care nu

sunt întotdeauna confirmate de studiile
sociologice.

În anul 2005, cele douã studii ale Cen-
trului de Studii Media ºi Noi Tehnologii de
Comunicare4 au pus în evidenþã prezenþa
noilor tehnologii în gospodãriile româneºti
în care trãiesc copiii cu vârstele între 7 ºi
18 ani, elevi în cele trei cicluri de învã-
þãmânt preuniversitar (primar, gimnazial ºi
liceal), precum ºi atitudinea acestor tineri
faþã de noile tehnologii (adoptare, consum,
calitatea consumului etc.).

De la început s-a remarcat prezenþa
masivã a telefoanelor mobile în familiile
elevilor, cu diferenþe semnificative între
zonele urbane ºi cele rurale. Dar, consta-
tãm cã în cãminele cu copii de vârstã ºcolarã
existã calculatoare în proporþie de peste
50%, în mediul urban, ºi de peste 30% în
mediul rural.

Diversificarea terminalelor domestice în
familie ºi scãderea costurilor de conectare
nu permit, în exclusivitate, difuzarea
acestor tehnologii cãtre un public mai larg.
Totuºi, familiile cu copii la ºcoalã achiziþio-
neazã ºi adoptã mai repede aceste tehnologii.
Dacã ne raportãm la rezultatele raportului
eEurope 2004, conform cãruia 22% dintre
români au calculatoare acasã, putem afirma
cã familiile cu copii ºcolari depãºesc cu
mult procentajul naþional. Conform aceluiaºi
raport, 7% dintre români au conexiune
Internet acasã, ceea ce reprezintã o pro-
porþie inferioarã faþã de familiile cu copii
între 7 ºi 18 ani.

Cercetãrile din 2005 prezintã un pro-
centaj de conectare la Internet de 23-30% în
familiile urbane ºi 7-12 % în familiile din
rural.

Tabelul 1 prezintã situaþia adoptãrii NTIC
în gospodãriile româneºti în care trãiesc
copii, pe cele trei grupe de vârstã ºi medii
de rezidenþã.
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Indiferent de dotarea familiei, o pro-
porþie mult mai mare dintre elevi acceseazã
Internetul fie de acasã, de la ºcoalã sau
de la Internet café ºi prieteni. Aproape
41% dintre elevi au accesat Internetul;

proporþia lor variazã în funcþie de grupele
de vârstã astfel: 21% la vârsta de 7-10
ani, 51% la 11-14 ani, iar elevii de liceu,
73%. Graficul urmãtor prezintã aceastã
situaþie.

Tabelul 1. Prezenþa noilor tehnologii în gospodãriile în care trãiesc copii de vârstã
ºcolarã, 7-18 ani (2005)

Gospodãrii
cu copii ºcolari

Rezidenþa
Telefon mobil

%
Calculator

%
Conexiune dial-up

%
Conexiune cablu

%
Urban 75,10 53,30 5,70 18,00

7-10 ani
Rural 54,10 33,40 2,80 4,30

Urban 78,00 62,70 8,10 17.20
11-14 ani

Rural 59,60 33,20 1,90 2,70

Urban 80,50 62,40 10,60 21,00
15-18 ani

Rural 68,40 38,40 4,50 9,30

Graficul 1. Prezenþa tinerilor pe Internet

În funcþie de vârstã, variazã ºi timpul
petrecut pe Internet. Astfel, aproape unul
din cinci adolescenþi navigheazã zilnic o
orã-douã pe Internet, iar unul din zece
depãºeºte patru ore de utilizare a Internetului

pe zi. Însã o mare proporþie a tinerilor nu
are posibilitatea sã acceseze zilnic Internetul,
deoarece punctul de acces este într-un loc
public, ca de exemplu Internet café sau
ºcoalã.
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Tabelul 2. Cât de des navighezi pe Internet?

Niciodatã Mai rar
decât zilnic

Sub o orã
pe zi

1-2 ore
zilnic

3-4 ore
zilnic

Peste 4
ore zilnic

NS/NR

7 ani 85,39% 5,62% 3,37% 2,81% 1,12% 0,00% 1,69%

8 ani 83,66% 5,06% 4,28% 3,89% 1,95% 0,78% 0,39%

9 ani 84,51% 4,71% 2,36% 7,07% 0,67% 0,00% 0,67%

10 ani 71,62% 8,11% 4,86% 9,73% 3,24% 1,35% 1,08%

11 ani 80,67% 7,33% 2,44% 5,56% 1,33% 1,78% 0,89%

12 ani 73,54% 11,65% 3,00% 6,49% 2,83% 1,83% 0,67%

13 ani 63,44% 11,97% 4,75% 11,64% 4,92% 2,79% 0,49%

14 ani 57,50% 13,13% 5,00% 13,59% 5,31% 5,16% 0,31%

15 ani 47,08% 18,67% 5,19% 15,91% 5,84% 6,66% 0,65%

16 ani 37,16% 18,07% 7,43% 18,92% 7,43% 10,64% 0,34%

17 ani 35,85% 20,90% 9,32% 16,08% 7,56% 9,16% 1,13%

18 ani 31,40% 22,58% 7,96% 18,92% 6,88% 11,83% 0,43%

Majoritatea elevilor acceseazã Internetul
de acasã sau de la Internet café; accesul
în cadrul ºcolii devine semnificativ în cazul
liceenilor, 20%. Observãm cã accesul la
noile tehnologii este determinat de familie
ºi apoi de ºcoalã. Spaþiile publice de
acces sunt reprezentate de ºcoalã ºi de
Internet café, iar frecventarea lor creºte
odatã cu vârsta ºi în detrimentul spaþiului

privat de acces. Dacã la ºcoala primarã
peste 56% dintre internauþii elevi accesau
Internetul de acasã, la liceu, proporþia lor
scade la aproape 34%. În acelaºi timp,
creºte frecventarea saloanelor Internet.
Observãm ºi o creºtere a accesului din
incinta ºcolii, ceea ce constituie ºi o con-
firmare a eforturilor fãcute de ºcoli pentru
a se moderniza.

Graficul 2. Locaþia de acces la Internet (noiembrie 2005)
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Majoritatea copiilor navigheazã pe
Internet dupã-amiaza ºi seara, ceea ce
completeazã activitãþile lor extraºcolare.
Cel mai aglomerat trafic este între orele

19 ºi 22, pentru cei de vârste de la 12 la
18 ani. Dupã ora 22 mai rãmân în faþa
calculatorului doar 10-14 % dintre ado-
lescenþi.

Tabelul 3. Orele când se navigheazã de obicei pe Internet

 Dimineaþa 
între 
6 ºi 9 

Între 
orele 

9 ºi 13 

Dupã-a-
miaza între 

13 ºi 17 

Între 
orele 

17 ºi 19 

Seara, 
între 

19 ºi 22 

Seara,  
dupã 

orele 22 

Nu 
navi-

gheazã 

NS/NR 

7 ani 0,00% 0,00% 2,81% 5,62% 2,25% 0,00% 85,39% 3,93% 
8 ani 0,00% 1,17% 2,72% 5,84% 4,28% 0,00% 83,66% 2,33% 
9 ani 0,00% 1,68% 3,37% 6,40% 2,36% 0,34% 84,51% 1,35% 
10 ani 0,00% 1,62% 7,57% 8,38% 5,41% 1,35% 71,62% 4,05% 
11 ani 0,22% 1,78% 4,89% 5,11% 2,67% 1,56% 80,67% 3,11% 
12 ani 0,17% 3,49% 4,66% 6,49% 7,49% 1,83% 73,54% 2,33% 
13 ani 0,66% 4,26% 9,18% 8,03% 9,02% 2,46% 63,44% 2,95% 
14 ani 0,47% 4,22% 10,63% 10,16% 10,94% 3,59% 57,50% 2,50% 
15 ani 0,65% 4,38% 7,95% 14,45% 13,96% 8,12% 47,08% 3,41% 
16 ani 1,01% 7,94% 10,14% 11,66% 16,22% 10,64% 37,16% 5,24% 
17 ani 1,13% 4,18% 8,04% 13,50% 16,56% 12,22% 35,85% 8,52% 
18 ani 0,43% 4,52% 8,17% 15,27% 20,65% 14,19% 31,40% 5,38% 

 

Elevii utilizeazã Internetul ca mijloc de
comunicare ºi divertisment (e-mail, chat,
muzicã, filme, jocuri) ºi mai rar ca mijloc
de investigare ºi ca ajutor pentru îmbunã-
tãþirea performanþelor ºcolare. Accesul

extraºcolar la Internet caracterizeazã o gene-
raþie care nu valorificã potenþialul infor-
maþional al reþelei globale în beneficiul
performanþei ºcolare, decât în micã mãsurã
(13-18%).

Graficul 3. Tipologia siturilor web accesate (noiembrie 2005)
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ªi rãspunsul la întrebarea �Dacã te-ai
afla pe o insulã pustie ce obiect ai lua cu
tine?� confirmã faptul cã elevii considerã
calculatorul ca fiind mediul de informare ºi
divertisment cel mai agreat. Între 30 ºi

40% dintre copii situeazã calculatorul pe
primul loc în preferinþe, urmat de cãrþi,
muzicã, ziare/reviste etc. Pe mãsurã ce
cresc, scad preferinþele pentru cãrþi ºi TV,
în favoarea calculatorului ºi a muzicii.

Graficul 4. Dacã te-ai afla pe o insula pustie ce obiect ai lua cu tine?
(noiembrie 2005)

Dezvoltarea societãþii informaþionale
constituie o prioritate pentru guvernele euro-
pene. În faþa evoluþiei tehnologice, alfa-
betizarea digitalã ºi formarea internauþilor
devin necesare pentru a administra noul
spaþiu public reprezentat de reþelele de calcu-
latoare. Este vorba nu numai de însuºirea
unei singure dimensiuni tehnice, dar ºi de
înþelegerea mecanismelor de creare ºi difu-
zare a informaþiei în reþea. În acest context,
utilizarea Internetului în cadrul familiei
rãmâne unul dintre indicatorii majori ai
dezvoltãrii societãþii informaþionale. Fami-
liile au un rol important în însuºirea Inter-
netului, mai ales în beneficiul exerciþiului
ºcolar pe care îl face copilul.

Studiul �The Face of the Internet�5

Studiul �The Face of the Internet� se
bazeazã pe interviuri desfãºurate în primele
12 pieþe economice importante ale lumii,
asupra unui numãr de peste 6 500 de per-
soane, incluzând 3 462 de utilizatori activi
de Internet. Aceastã anchetã mondialã stu-
diazã, încã din anul 1999, rãspândirea ºi
adoptarea Internetului, reflectând faptul cã
posibilitãþile de adoptare a Internetului
depãºesc fenomenele similare din domeniul
altor tehnologii.

Scopul studiului nu este sã stabileascã cu
exactitate dacã populaþia foloseºte Internetul,
ci mai degrabã cum îl foloseºte ºi în ce
scop. În principal, studiul Ipsos ne ajutã sã
înþelegem cine este prezent pe Internet în
economia globalã, care sunt activitãþile noi
sau tradiþionale pe care utilizatorii le practicã
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online, cum se face accesul la Internet, în
termeni de conexiuni ºi echipamente folo-
site, ºi cine îºi planificã sã fie prezent
online în urmãtorul an6.

În 2005, cel mai important utilizator de
Internet a fost Japonia, care numãra
aproximativ 75 de milioane de utilizatori.
Japonia este liderul economiei bazate pe
Internet, deoarece nouã persoane din zece
(89%) declarã cã au folosit Internetul în
ultimele 30 de zile, iar media accesului
online a fost de 14 ore pe sãptãmânã.

Franþa este lider din punctul de vedere
al ratei anuale de adoptare a Internetului:
mai mult de 60% dintre adulþii peste 18 ani
utilizeazã Internetul în mod regulat, ceea
ce reprezintã o creºtere de peste 12 puncte
faþã de 2004 (48%).

Deºi în SUA ºi Canada, creºterea (71%
ºi 72%) aproape a stagnat, în comparaþie
cu 2004, aceste douã pieþe conduc în ceea
ce priveºte accesul wireless la computer,
ca ºi conectivitatea Internet de tip Wi-Fi.
Cercetãtorii cred cã are loc o mutaþie a
interesului faþã de Internet prin redirec-
þionarea consumatorilor cãtre aspecte pri-
vind calitatea vieþii: folosirea fluxului
RSS, comunicarea prin blog-uri, alegerea
unui podcast, folosirea unor noi periferice
(de exemplu, MP3 player sau telefon
mobil) etc.

Tendinþele principale constatate pentru
anul 2005 în pieþele globale au fost:

� pe continentul nord-american a cres-
cut accesul wireless la Internet, via PC.
Cel puþin o treime din nord-americani (SUA
ºi Canada) a accesat Internetul în ultimile
30 de zile, ceea ce constituie o ratã de
acces mult mai mare decât în 2004. Douã
persoane din cinci au auzit de tehnologia

Wi-fi ºi au folosit-o pentru a accesa
Internetul.

� în Europa, Franþa ºi Germania, par sã
controleze rãspândirea Internetului în 2006,
aºa cum o face ºi Rusia urbanã, unde
Internetul rãmâne o activitate incipientã,
dar în continuã creºtere. Mai mult, o
activitate promiþãtoare în Europa, în spe-
cial în Franþa ºi Marea Britanie, o consti-
tuie accesul wireless la Internet prin telefonul
mobil, în timp ce utilizarea tehnologiei
VoIP (Voice over Internet Protocol) se dez-
voltã în mod constant în Franþa, Germania
ºi Marea Britanie.

� în estul Asiei, piaþa chinezã urbanã se
dezvoltã rapid în cea mai dinamicã eco-
nomie a lumii, bazatã pe Internet, deoarece
deþine nu numai cea mai mare utilizare a
Internetului (17,9 ore pe sãptãmânã online),
dar are ºi perspective de creºtere. Doar
50% dintre indivizi au accesat Internetul în
ultimele 30 de zile, cu mult sub nivelul
altor þãri din estul Asiei, ca de exemplu
Japonia (89%) ºi Coreea de Sud (68%). Un
alt factor important ce trebuie urmãrit ar fi
dacã PC-ul va continua sã reprezinte
platforma dominantã de acces la Internet,
având în vedere cã peste 90% din gospo-
dãriile din pieþele importante est-asiatice
deþin cel puþin un telefon mobil.

Trendul constatat de studiul Ipsos se
referã la utilizarea wireless a calcula-
toarelor, achiziþionarea de periferice, cum
ar fi MP3 playere ºi telefoane mobile, ºi
adoptarea stilului de viaþã �digital�, în
special în privinþa consumului de Internet
conform paradigmei de comunicare anytime/
anywhere, culegerea ºi distribuirea de infor-
maþie ºi accesarea conþinutului digital ºi de
divertisment.
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Graficul 5. Utilizatori de Internet în ultimele 30 de zile

Graficul 6. Utilizarea Internetului/ore pe sãptamânã (Sursa: www.ipsos.com)
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Eurostat7

Conform ultimului studiu Eurostat pe 2006,
peste jumãtate (52%) dintre familiile euro-
pene au acces la Internet acasã, în creºtere,
comparativ cu aceeaºi perioadã a anului
2005 (48%). Dintre familiile care au avut
acces la Internet, un numãr de 32% au
deþinut o conexiune de tip broadband, care
permite accesul la Internet în parametri
performanþi, comparativ cu nivelul a 23%
dintre familiile europene care aveau o astfel
de conexiune, în aceeaºi perioadã a anului
2005. Statistica diferã, însã, de la o þarã
europeanã la alta. Cele mai ridicate cuantu-
muri de conectare la Internet la domiciliu
se întâlnesc în Olanda (80%), Danemarca
(79%), Suedia (77%) ºi Luxemburg (70%),
în timp ce ratele cele mai scãzute se înre-
gistreazã în Grecia (23%), în Slovacia
(27%), în Ungaria (32%) ºi în Lituania ºi
Portugalia (35%, în ambele þãri). Conform
datelor Eurostat, în perioada primului tri-
mestru 2006, un numãr de 47% dintre
europeni au folosit Internetul cel puþin o
datã pe sãptãmânã.

În conformitate cu criteriile de vârstã,
tinerii între 16 ºi 24 de ani sunt cei care
folosesc Internetul cel mai mult: 73% dintre
aceºtia se conecteazã la Internet cel puþin
o datã pe sãptãmânã. Datele Eurostat indicã
faptul cã bãrbaþii folosesc Internetul mai
mult decât femeile, rata utilizatorilor mascu-
lini de Internet fiind de 51%, spre deosebire
de cea de 43% corespunzãtoare femeilor.

Cele mai ridicate niveluri de folosire
regulatã a Internetului au fost înregistrate
în Suedia (80%), Danemarca (78%), Olanda
(76%) ºi Finlanda (71%), iar cele mai
scãzute, în Grecia (23%), Cipru (29%),
Italia ºi Portugalia (31%, ambele þãri).

Concluzii

Diversificarea terminalelor domestice în
familii ºi scãderea costurilor de conectare
nu permit, în exclusivitate, difuzarea noilor

tehnologii cãtre un public mai larg. Pentru
viitor, reprezintã o necesitate dezvoltarea
accesului public. Aceastã deschidere de
noi spaþii publice de acces va permite lãr-
girea cercului de utilizatori în rândul unor
populaþii care nu pot, pentru moment, sã
utilizeze în mod regulat tehnologiile infor-
maþionale.

Astfel, dotarea unor sãli de calculatoare
în ºcoli constituie una dintre modalitãþile de
sensibilizare a familiilor cu aceste noi tehno-
logii. Dacã se vor dezvolta iniþiative comune,
în care parteneri sunt ºcoala, biblioteca,
actorii asociativi ºi familiile,va trebui spri-
jinitã dezvoltarea unor noi spaþii de întâlnire
ºi dialog asupra acestor tehnologii.

Fractura digitalã se manifestã atât la
nivel teritorial, cât ºi social ºi familial.
Existã o diferenþã semnificativã a accesului
la noile tehnologii, determinatã de mediul
de rezidenþã. În România, în mediul urban
conexiunea la Internet este de 4-6 ori mai
frecventã decât în mediul rural, deºi rapor-
tul de dotare cu calculatoare este de apro-
ximativ 2:1.

Conform Barometrului de Opinie Publicã,
mai 2006, aproximativ 27% dintre români
declarã cã ºtiu sã lucreze cu calculatorul.
În ceea ce priveºte competenþa în utilizarea
calculatorului, 46% dintre aceºtia se auto-
evalueazã cu nota 7-8.

Conform aceluiaºi studiu, în 27,4%
dintre gospodãriile româneºti se gãseºte un
calculator, iar accesul domestic la Internet
este posibil pentru 16,3% dintre gospodãrii.

Aceste cifre destul de recente se situeazã
sub nivelul de utilare al gospodãriilor în care
se aflã copii de vârstã ºcolarã, observat
exact cu un an înainte.

Asistãm la un fenomen, observat, de
altfel, ºi în Franþa8 în ultimii ani, ºi anume
cã generaþia tânãrã acþioneazã ca un factor
de accelerare a adoptãrii noilor tehnologii,
în primul rând în familie. Recent, în
Franþa, autoritãþile au recomandat ca în
toate gospodãriile în care sunt copii sã
fie achiziþionat un calculator. În acelaºi
timp, se acþioneazã pentru dezvoltarea
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spaþiilor numerice publice, reprezentate în
primul rând de ºcoalã. Aceleaºi tendinþe se
constatã ºi în România, prin programele de

dotare a ºcolilor ºi ajutoarele individuale
acordate pentru achiziþionarea unui
calculator9.
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Note

1. În viziunea lui Bell, societatea postindustrialã (societatea informaþionalã) are urmãtoarele
caracteristici: a) trecerea de la o activitate economicã axatã pe producerea de bunuri
materiale la o economie orientatã pe servicii; b) preponderenþa, în structura populaþiei
active, a clasei profesionale ºi tehnice; c) importanþa decisivã a cunoºtinþelor teoretice ca
sursã de inovaþie ºi management; d) apariþia unei noi �tehnologii intelectuale�.

2. SIS s-a desfãºurat în douã faze: I. Geneva, 10-12 decembrie, 2003 ºi II. Tunis, 16-18
noiembrie, 2005

3. Ministerul Comunicaþiilor ºi Tehnologiei Informaþiilor.
4. Cercetare privind analiza comportamentului de consum de programe audiovizuale ale

elevilor (11-14 ani, 15-18 ani), raport de cercetare al Centrului de Studii Media ºi Noi
Tehnologii de Comunicare ºi CURS; studiu finanþat de CNA (iulie 2005), www.cna.ro.
Cercetare privind analiza comportamentului de consum de programe audio vizuale ale
elevilor (7-10 ani), raport de cercetare al Centrului de Studii Media ºi Noi Tehnologii de
Comunicare ºi CURS, studiu finanþat de CNA (noiembrie-2005) www.cna.ro

5. www.ipsos.com
6. Studiul �The face of the Web 2005� s-a desfãºurat în noiembrie ºi decembrie 2005, asupra

unui eºantion aleator de 6 544 de adulþi în urmãtoarele state: Brazilia (urban), Canada,
China (urban), Franþa, Germania, India (urban), Mexic (urban), Rusia (urban), Corea de
Sud, Marea Britanie ºi SUA.
Studiul a examinat :
- utilizarea globalã a Internetului: utilizarea wired ºi wireless, frecvenþa utilizãrii ºi un

�spectru de difuziune� pentru a prognoza tendinþe viitoare.
- accesul ºi conectivitatea la Internet: deþinerea de calculatoare la domiciliu (desktop ºi

laptop), locaþiile de acces, tehnologia de acces (dial-ul vs DSL vs cablu vs Wi-Fi).
- activitãþile desfãºurate pe Internet via cablu: activitãþile online cum ar fi video chat,

telefonie online, banking online, descãrcare de filme, muzicã etc.
- activitãþi Internet wireless: deþinerea de telefoane mobile, utilizare Internet ºi diferite

activitãþi wireless cum ar fi e-mail, SMS, imagini digitale, jocuri video, sonerii etc.
- inventarierea tehnologiilor prezente în gospodãrie: tehnologii ºi servicii care au pãtruns

la nivelul cãminelor individuale, ca, de exemplu, MP3 player, camere digitale, PDA,
console pentru jocuri, navigare GPS etc.

- creºterea ºi rãspândirea Internetului, prin proiecþii care utilizeazã date referitoare la
intenþiile de consum în ceea priveºte Internetul pe cablu sau fãrã cablu.

7. www.europa.eu.int/eurostat/
8. Conform Proiectului Proxima, www.educnet.education.fr/plan/proxima.htm.
9. www.edu.ro.
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Abstract

The typology of societal tranformations outlined by the information society includes:
technological and economic systems, institutional changes and values and ideology changes.
Every evaluation of information society for a region or a population will analyse: the acces
to new technologies, Internet connexion price, computer use and competence and online
public services.
In this article we analysed indicators for penetration of new technologies in a population
and Internet rooms of acces for youngsters, from international and Romanian perspective.
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