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Tipologia transformdrilor societale pe care le implicd societatea informationald
include : sisteme tehnologice si economice, schimbdri institutionale §i schimbdri
ideologice si valorice. Orice evaluare a nivelului societdtii informationale intr-o
anumitd regiune sau populatie va tine cont de : accesul la noile tehnologii, pretul
de conectare la Internet, practicile de utilizare §i nivelul de competentd, precum
si numdrul serviciilor publice oferite online.

In cele ce urmeazd vom analiza indicatorii referitori la penetrarea noilor tehnologii
in randul populatiei, precum §i spatiile de acces la Internet pe care le utilizeazd
tinerii de varstd scolard, in perspectiva romdneascd §i internationald.

Societatea informationala

Acest termen a aparut cu peste trei decenii
in urma. In anul 1973, sociologul american
Daniel Bell a introdus notiunea de societate
informationald in cartea sa The Coming of
Post-industrial Society, in care afirma ca
aceasta (societatea postindustriald) va fi
bazatd pe cunoasterea teoreticd, iar ser-
viciile bazate pe cunoasterea teoretica vor
deveni structura centrald a noii economii si
a unei noi societdti care se sprijinda pe
informatie'.

Expresia ,societatea informationald”
revine in fortd in cursul anilor ’90, in
contextul dezvoltarii Internetului si a TIC
(Tehnologia Informatiei si a Comunicatiilor).
fncepﬁnd cu anul 1995, ,societatea infor-
mationala” figureaza pe agenda reuniunilor
G7 (devenitd G8). Ea a fost adoptatd de UE,
OECD, SUA si de organizatii internatio-
nale ca ONU sau Banca Mondiald. Aceasta
adoptare unanima a avut un mare impact
mediatic. in 1998, sintagma ,societatea

informationala” a fost aleasa, mai intai de
Uniunea Internationald de Telecomunicatii
si apoi de ONU, ca titlu pentru Summitul
mondial din 2003 si 2005%. In acest con-
text, notiunea de ,,societate informationala”,
ca o constructie politica si ideologica, s-a
dezvoltat in cadrul globalizarii neoliberale
care viza, in principal, sa accelereze instaura-
rea unei economii (piete) mondiale.

Conform Castells (1999), termenul de
societate informationala caracterizeaza : ,,0
forma particulara de organizare socialda in
care crearea, prelucrarea si transmiterea
informatiei devin sursele primare ale pro-
ductivitatii si ale puterii, datoritd noilor
conditii tehnologice care apar in aceastd
noud perioadd istorica”.

Un termen vehiculat in paralel este
acela de societate a cunoasterii, despre care
Castells (2002) precizeaza cad se refera la
o societate in care: ,conditiile de creare
de cunostinte si de prelucrare a informa-
tiei au fost in mare parte modificate de o
revolutie tehnologicd axatd pe procesarea
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informatiei, crearea de cunostinte si tehno-
logia informatiei”.

In principiu, diferenta dintre cei doi
termeni este urmatoarea : societatea informa-
tionald pune accentul pe continutul muncii,
adica culegerea, procesarea si comunicarea
informatiilor necesare, in timp ce societa-
tea bazatd pe cunoastere pune accentul pe
faptul ca agentii economici trebuie sa de-
tina calificari superioare, pentru a-si putea
exercita meseriile. Paradigma fondatoare
»tehnico-economica”, la care se raporteaza
intreaga literaturd despre societatea infor-
mationald, porneste de la implicatiile econo-
mice generate de schimbarile tehnologice
corelate cu antreprenoriatul creativ si cu
alte aspecte ale procesului de inovare.

Chiar daca nu este mentionata in mod
expres, numerosi autori utilizeazd paradigma
»sociotehnicd” pentru a construi tipologia
transformadrilor societale pe care le implica
societatea informationala :

- sisteme tehnologice si economice
(structuri globale ; restructurdri si retele
economice ; noi tehnologii de informare si
comunicare; noi practici de comunicare
mediatica) ;

- schimbari institutionale (retele societale ;
criza institutiilor moderne ; declinul comu-
nitatilor si al relatiilor sociale traditionale ;
emergenta unor noi tipuri de comunitdti;
un nou spatiu public) ;

- schimbari ideologice si valorice
(neoindividualism ; noi valori si coduri
culturale ; practici postmoderne in viata
cotidiana).

Principiul convergentei
tehnologiilor

Principalul motor economic al mutatiei care
are loc pe pietele informatiei si ale comuni-
catiilor si pe cele ale dezvoltdrii de aplicatii
interactive il constituie confluenta unor
tehnologii diferite din domeniul electro-
nicii, transmisiunilor si informaticii.
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Cei doi vectori importanti ai schimbarii
sunt dezvoltarea infrastructurilor si crearea
de noi servicii interactive.
Societatea informationala (SI) se bazeaza
pe un set de elemente de infrastructura,
grupate pe trei componente :

- infrastructura de comectivitate, care
asigurd interconectarea elementelor din con-
figuratia SI;

— infrastructura de software care cuprinde
programele de calculator ce stau la baza
majoritatii activitatilor din SI;

— infrastructura de continut, care include
atat sistemele-platforma de informatii, cat
si institutiile care asigura accesul si pro-
tejarea informatiei.

Aceste infrastructuri au o caracteristica
nouad fatd de infrastructurile din alte acti-
vitdti socioeconomice, si anume aceea ca
valoarea lor creste pe masura ce sunt folo-
site de mai multi indivizi.

La Summitul privind Societatea infor-
mationala de la Tunis, in 2005, s-au definit
urmatoarele principii de actiune pentru dece-
niul urmator :

- asigurarea accesului la informatie si
cunoastere ;

- promovarea accesului universal la
NTIC Ia un cost redus;

- promovarea diversitatii lingvistice si
a identitatii culturale ;

- dezvoltarea potentialului uman prin
educatie si instruire ;

- stabilirea unui mediu favorabil din
punct de vedere legislativ si normativ ;

- realizarea increderii si securitdtii in
folosirea tehnologiei informatiei ;

- abordarea globald a problemelor.

Se observa cd aceste principii de actiune
acopera toate domeniile vietii cotidiene, de
la adoptarea noilor tehnologii in familie,
pana la dezvoltarile serviciilor publice si la
promovarea accesului universal. Orice
evaluare a nivelului societitii informationale
intr-o anumita regiune sau populatie va tine
cont de : accesul la noile tehnologii, pretul
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de conectare la Internet, practicile de utili-
zare si nivelul de competentda, precum si
numarul serviciilor publice oferite online.
in continuare, vom analiza indicatorii
referitori la penetrarea noilor tehnologii in
randul populatiei si spatiile de acces la
Internet pe care le utilizeazd tinerii de
varstd scolara, in perspectiva romaneasca
si internationala.

Accesul la tehnologie
in societatea informationala

In toate statele s-au elaborat si aplicat politici
guvernamentale privind cercetarea, dezvolta-
rea si adoptarea noilor tehnologii, consolida-
rea infrastructurilor informationale nationale,
formarea specialistilor, educatia populatiei,
cooperarea cu sectorul privat si incurajarea
investitiilor, promovarea proiectelor guver-
namentale care au rolul de a demonstra
utilitatea serviciilor specifice societatii infor-
mationale.

Programe ca eEurope, Imaginea Inter-
netului, Proxima sau Eurostat prezintd
periodic analize nationale si transnationale
ale modului in care se dezvolta Societatea
informationald in statele lumii.

Este important sa cunoastem progresele
care s-au inregistrat, in aceastd directie, in
Romaénia, si in special modul in care se
concretizeaza accesul tinerei generatii la
noile tehnologii.

Studii romdnesti

Pana in prezent, adoptarea si raspandirea
noilor tehnologii a fost studiata fie ca o com-
ponentd a unor studii mai extinse, fie pentru
anumite grupuri-tintd. Periodic, Ministerul
de resort® publica diferite statistici, care nu

sunt intotdeauna confirmate de studiile
sociologice.

in anul 2005, cele doui studii ale Cen-
trului de Studii Media si Noi Tehnologii de
Comunicare* au pus in evidentd prezenta
noilor tehnologii in gospodariile romanesti
in care trdiesc copiii cu varstele intre 7 si
18 ani, elevi in cele trei cicluri de inva-
tamant preuniversitar (primar, gimnazial si
liceal), precum si atitudinea acestor tineri
fatd de noile tehnologii (adoptare, consum,
calitatea consumului etc.).

De la inceput s-a remarcat prezenta
masiva a telefoanelor mobile in familiile
elevilor, cu diferente semnificative intre
zonele urbane si cele rurale. Dar, consta-
tam ca in caminele cu copii de varsta scolara
existd calculatoare in proportie de peste
50%, in mediul urban, si de peste 30% in
mediul rural.

Diversificarea terminalelor domestice in
familie si scdderea costurilor de conectare
nu permit, in exclusivitate, difuzarea
acestor tehnologii catre un public mai larg.
Totusi, familiile cu copii la scoald achizitio-
neaza si adoptda mai repede aceste tehnologii.
Daca ne raportam la rezultatele raportului
eEurope 2004, conform caruia 22% dintre
romani au calculatoare acasa, putem afirma
ca familiile cu copii scolari depasesc cu
mult procentajul national. Conform aceluiasi
raport, 7% dintre roméni au conexiune
Internet acasd, ceea ce reprezintd o pro-
portie inferioara fatd de familiile cu copii
intre 7 si 18 ani.

Cercetarile din 2005 prezintd un pro-
centaj de conectare la Internet de 23-30% 1in
familiile urbane si 7-12 % 1in familiile din
rural.

Tabelul 1 prezinta situatia adoptarii NTIC
in gospodariile roménesti in care traiesc
copii, pe cele trei grupe de varstd si medii
de rezidenta.
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Tabelul 1. Prezenta noilor tehnologii in gospoddriile in care trdiesc copii de varstd

scolard, 7-18 ani (2005)

Gospodarii . Telefon mobil | Calculator | Conexiune dial-up | Conexiune cablu
.. . | Rezidenta
cu copii scolari % % % %
. Urban 75,10 53,30 5,70 18,00
7-10 ani

Rural 54,10 33,40 2,80 4,30
. Urban 78,00 62,70 8,10 17.20

11-14 ani
Rural 59,60 33,20 1,90 2,70
. Urban 80,50 62,40 10,60 21,00

15-18 ani
Rural 68,40 38,40 4,50 9,30

Indiferent de dotarea familiei, o pro-
portie mult mai mare dintre elevi acceseaza
Internetul fie de acasa, de la scoald sau
de la Internet café si prieteni. Aproape
41% dintre elevi au accesat Internetul ;

proportia lor variaza in functie de grupele
de varstd astfel: 21% la varsta de 7-10
ani, 51% la 11-14 ani, iar elevii de liceu,
73%. Graficul urmitor prezintd aceastd
situatie.
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Graficul 1. Prezenta tinerilor pe Internet

In functie de varsti, variazi si timpul
petrecut pe Internet. Astfel, aproape unul
din cinci adolescenti navigheaza zilnic o
ord-doud pe Internet, iar unul din zece
depiseste patru ore de utilizare a Internetului

pe zi. insd o mare proportie a tinerilor nu
are posibilitatea sa acceseze zilnic Internetul,
deoarece punctul de acces este intr-un loc
public, ca de exemplu Internet café sau
scoala.
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Tabelul 2. Cat de des navighezi pe Internet ?

Niciodata | Mai rar Suboori | 1-2 ore | 3-4 ore Peste 4 NS/NR
decat zilnic pe zi zilnic zilnic ore zilnic

7 ani 85,39% 5,62% 3,37% 2,81% 1,12% 0,00% 1,69%
8 ani 83,66% 5,06% 4,28% 3,89% 1,95% 0,78% 0,39%
9 ani 84,51% 4,71% 2,36% 7,07% 0,67% 0,00% 0,67%
10 ani | 71,62% 8,11% 4,86% 9,73% 3,24% 1,35% 1,08%
11 ani | 80,67% 7,33% 2,44% 5,56% 1,33% 1,78% 0,89%
12 ani | 73,54% 11,65% 3,00% 6,49% 2,83% 1,83% 0,67%
13 ani | 63,44% 11,97% 4,75% 11,64 % 4,92% 2,79% 0,49%
14 ani | 57,50% 13,13% 5,00% 13,59% 5,31% 5,16% 0,31%
15ani | 47,08% 18,67% 5,19% 15,91% 5,84% 6,66% 0,65%
16 ani | 37,16% 18,07% 7,43% 18,92% 7,43% 10,64 % 0,34%
17 ani | 35,85% 20,90 % 9,32% 16,08 % 7,56% 9,16% 1,13%
18 ani | 31,40% 22,58 % 7,96% 18,92% 6,88% 11,83% 0,43%

Majoritatea elevilor acceseaza Internetul
de acasa sau de la Internet café; accesul
in cadrul scolii devine semnificativ in cazul
liceenilor, 20%. Observam ci accesul la
noile tehnologii este determinat de familie
si apoi de scoalda. Spatiile publice de
acces sunt reprezentate de scoald si de
Internet café, iar frecventarea lor creste
odatd cu varsta si in detrimentul spatiului

privat de acces. Dacd la scoala primara
peste 56% dintre internautii elevi accesau
Internetul de acasa, la liceu, proportia lor
scade la aproape 34%. in acelasi timp,
creste frecventarea saloanelor Internet.
Observam si o crestere a accesului din
incinta scolii, ceea ce constituie si o con-
firmare a eforturilor facute de scoli pentru
a se moderniza.
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Graficul 2. Locatia de acces la Internet (noiembrie 2005)
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Majoritatea copiilor navigheaza pe
Internet dupd-amiaza si seara, ceea ce
completeazad activitatile lor extrascolare.
Cel mai aglomerat trafic este intre orele

Tabelul 3. Orele cand se navigheazd de obi

19 si 22, pentru cei de varste de la 12 la
18 ani. Dupa ora 22 mai raméan in fata
calculatorului doar 10-14 % dintre ado-
lescenti.

cei pe Internet

Dimineata Intre Dupa-a-
intre orele | miaza intre
65si9 95si13 13si 17 1

intre Seara, | Seara, Nu NS/NR
orele intre dupa navi-
7si19 | 19si22 |orele 22 gheazi

7 ani 0,00% | 0,00% 2,81% 5,62% 2,25% | 0,00% | 85,39% | 3,93%

8 ani 0,00% 1,17% 2,72% 5,84% 4,28% | 0,00% | 83,66% | 2,33%

9 ani 0,00% 1,68% 3,37% 6,40% 2,36% | 0,34% | 84,51% | 1,35%

10 ani | 0,00% 1,62% 7,57% 8,38% 541% | 1,35% | 71,62% | 4,05%

11ani | 0,22% 1,78% 4,89% 5,11% 2,67% | 1,56% | 80,67% | 3,11%

12ani | 0,17% | 3,49% 4,66 % 6,49% 749% | 1,83% | 73,54% | 2,33%

13ani | 0,66% | 4,26% 9,18% 8,03% 9,02% | 2,46% | 63,44% | 2,95%

14ani | 0,47% | 4,22% 10,63 % 10,16% | 10,94% | 3,59% | 57,50% | 2,50%

15ani | 0,65% | 4,38% 7,95% 14,45% | 13,96% | 8,12% | 47,08% | 3,41%

16ani | 1,01% [ 7,94% 10,14% 11,66% | 16,22% | 10,64% | 37,16% | 5,24%

17ani | 1,13% | 4,18% 8,04% 13,50% | 16,56% | 12,22% | 35,85% | 8,52%

18ani | 0,43% | 4,52% 8,17% 15,27% | 20,65% | 14,19% | 31,40% | 5,38%

Elevii utilizeaza Internetul ca mijloc de
comunicare si divertisment (e-mail, chat,
muzicd, filme, jocuri) si mai rar ca mijloc
de investigare si ca ajutor pentru imbuna-
tatirea performantelor scolare. Accesul

extragcolar la Internet caracterizeaza o gene-
ratie care nu valorificad potentialul infor-
mational al retelei globale in beneficiul
performantei scolare, decat in mica masura
(13-18%).
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Graficul 3. Tipologia siturilor web accesate

(noiembrie 2005)
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Si raspunsul la intrebarea ,,Daca te-ai
afla pe o insuld pustie ce obiect ai lua cu
tine ?” confirma faptul ca elevii considera
calculatorul ca fiind mediul de informare si
divertisment cel mai agreat. Intre 30 si

40% dintre copii situeazd calculatorul pe
primul loc in preferinte, urmat de carti,
muzica, ziare/reviste etc. Pe masurd ce
cresc, scad preferintele pentru carti si TV,
in favoarea calculatorului si a muzicii.

2 01
100 % ‘ 6.35% ‘ Eatamia
80% 14,34 %
14,06 %
[5.35% | 20.80%
60% 7,83%
18,87 % :
10,80 %
40% 9,07 %
20 40,16 %
% 29.31% 32,40% ’
0% 7-10 ani 11-14 ani 15-18 ani
O calculator @ muzica [ reviste/ziare [ carti M radio O TV @A altele 0 NS/NR

Graficul 4. Dacad te-ai afla pe o insula pustie ce obiect ai lua cu tine ?

(noiembrie 2005)

Dezvoltarea societdtii informationale
constituie o prioritate pentru guvernele euro-
pene. in fata evolutiei tehnologice, alfa-
betizarea digitala si formarea internautilor
devin necesare pentru a administra noul
spatiu public reprezentat de retelele de calcu-
latoare. Este vorba nu numai de insusirea
unei singure dimensiuni tehnice, dar si de
intelegerea mecanismelor de creare si difu-
zare a informatiei in retea. In acest context,
utilizarea Internetului in cadrul familiei
ramane unul dintre indicatorii majori ai
dezvoltarii societitii informationale. Fami-
liile au un rol important in insusirea Inter-
netului, mai ales in beneficiul exercitiului
scolar pe care il face copilul.

Studiul ,,The Face of the Internet™

Studiul ,, The Face of the Internet” se
bazeaza pe interviuri desfasurate in primele
12 piete economice importante ale lumii,
asupra unui numar de peste 6 500 de per-
soane, incluzand 3 462 de utilizatori activi
de Internet. Aceastd anchetd mondiala stu-
diaza, inca din anul 1999, raspandirea si
adoptarea Internetului, reflectand faptul ca
depasesc fenomenele similare din domeniul
altor tehnologii.

Scopul studiului nu este sa stabileasca cu
exactitate dacd populatia foloseste Internetul,
ci mai degraba cum il foloseste §i in ce
scop. In principal, studiul Ipsos ne ajuti si
intelegem cine este prezent pe Internet in
economia globala, care sunt activitatile noi
sau traditionale pe care utilizatorii le practica
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online, cum se face accesul la Internet, in
termeni de conexiuni si echipamente folo-
site, si cine 1isi planificd sd fie prezent
online in urmitorul an®,

In 2005, cel mai important utilizator de
Internet a fost Japonia, care numara
aproximativ 75 de milioane de utilizatori.
Japonia este liderul economiei bazate pe
Internet, deoarece noud persoane din zece
(89%) declard cd au folosit Internetul in
ultimele 30 de zile, iar media accesului
online a fost de 14 ore pe saptimana.

Franta este lider din punctul de vedere
al ratei anuale de adoptare a Internetului :
mai mult de 60% dintre adultii peste 18 ani
utilizeaza Internetul in mod regulat, ceea
ce reprezintd o crestere de peste 12 puncte
fatd de 2004 (48%).

Desi in SUA si Canada, cresterea (71%
si 72%) aproape a stagnat, in comparatie
cu 2004, aceste doud piete conduc in ceea
ce priveste accesul wireless la computer,
ca si conectivitatea Internet de tip Wi-Fi.
Cercetatorii cred ca are loc o mutatie a
interesului fatd de Internet prin redirec-
tionarea consumatorilor cdtre aspecte pri-
vind calitatea vietii: folosirea fluxului
RSS, comunicarea prin blog-uri, alegerea
unui podcast, folosirea unor noi periferice
(de exemplu, MP3 player sau telefon
mobil) etc.

Tendintele principale constatate pentru
anul 2005 in pietele globale au fost:

- pe continentul nord-american a cres-
cut accesul wireless la Internet, via PC.
Cel putin o treime din nord-americani (SUA
si Canada) a accesat Internetul in ultimile
30 de zile, ceea ce constituie o ratd de
acces mult mai mare decat in 2004. Doua
persoane din cinci au auzit de tehnologia
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Wi-fi si au folosit-o pentru a accesa
Internetul.

- in Europa, Franta si Germania, par si
controleze raspandirea Internetului in 2006,
asa cum o face si Rusia urbana, unde
Internetul rdmane o activitate incipientd,
dar in continua crestere. Mai mult, o
activitate promitdtoare in Europa, in spe-
cial in Franta si Marea Britanie, o consti-
tuie accesul wireless la Internet prin telefonul
mobil, in timp ce utilizarea tehnologiei
VoIP (Voice over Internet Protocol) se dez-
volta in mod constant in Franta, Germania
si Marea Britanie.

- in estul Asiei, piata chinezd urbani se
dezvoltd rapid in cea mai dinamica eco-
nomie a lumii, bazatd pe Internet, deoarece
detine nu numai cea mai mare utilizare a
Internetului (17,9 ore pe sdptaména online),
dar are si perspective de crestere. Doar
50% dintre indivizi au accesat Internetul in
ultimele 30 de zile, cu mult sub nivelul
altor tdri din estul Asiei, ca de exemplu
Japonia (89 %) si Coreea de Sud (68%). Un
alt factor important ce trebuie urmarit ar fi
daci PC-ul va continua sd reprezinte
platforma dominantd de acces la Internet,
avand in vedere cd peste 90% din gospo-
ddriile din pietele importante est-asiatice
detin cel putin un telefon mobil.

Trendul constatat de studiul Ipsos se
referd la utilizarea wireless a calcula-
toarelor, achizitionarea de periferice, cum
ar fi MP3 playere si telefoane mobile, si
adoptarea stilului de viatd ,digital”, in
special in privinta consumului de Internet
conform paradigmei de comunicare anytime/
anywhere, culegerea si distribuirea de infor-
matie si accesarea continutului digital si de
divertisment.
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Graficul 5. Utilizatori de Internet in ultimele 30 de Zile
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Graficul 6. Utilizarea Internetului/ore pe sdptamdnd (Sursa: Www.ipsos.com)
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Eurostat’

Conform ultimului studiu Eurostat pe 2006,
peste jumatate (52 %) dintre familiile euro-
pene au acces la Internet acasa, in crestere,
comparativ cu aceeasi perioadd a anului
2005 (48%). Dintre familiile care au avut
acces la Internet, un numir de 32% au
detinut o conexiune de tip broadband, care
permite accesul la Internet in parametri
performanti, comparativ cu nivelul a 23%
dintre familiile europene care aveau o astfel
de conexiune, in aceeasi perioada a anului
2005. Statistica difera, insa, de la o tara
europeand la alta. Cele mai ridicate cuantu-
muri de conectare la Internet la domiciliu
se intdlnesc in Olanda (80%), Danemarca
(79%), Suedia (77 %) si Luxemburg (70%),
in timp ce ratele cele mai scdzute se inre-
gistreazda in Grecia (23%), in Slovacia
(27%), in Ungaria (32%) si in Lituania si
Portugalia (35%, in ambele tari). Conform
datelor Eurostat, in perioada primului tri-
mestru 2006, un numir de 47% dintre
europeni au folosit Internetul cel putin o
datd pe sdptimana.

In conformitate cu criteriile de varsti,
tinerii intre 16 si 24 de ani sunt cei care
folosesc Internetul cel mai mult: 73% dintre
acestia se conecteazd la Internet cel putin
o datd pe sdptdmand. Datele Eurostat indica
faptul cd barbatii folosesc Internetul mai
mult decat femeile, rata utilizatorilor mascu-
lini de Internet fiind de 51%, spre deosebire
de cea de 43% corespunzitoare femeilor.

Cele mai ridicate niveluri de folosire
regulatd a Internetului au fost inregistrate
in Suedia (80%), Danemarca (78 %), Olanda
(76%) si Finlanda (71%), iar cele mai
scazute, in Grecia (23%), Cipru (29%),
Italia si Portugalia (31%, ambele tari).

Concluzii
Diversificarea terminalelor domestice in

familii si scaderea costurilor de conectare
nu permit, in exclusivitate, difuzarea noilor

129

tehnologii citre un public mai larg. Pentru
viitor, reprezintd o necesitate dezvoltarea
accesului public. Aceastd deschidere de
noi spatii publice de acces va permite lar-
girea cercului de utilizatori in randul unor
populatii care nu pot, pentru moment, si
utilizeze in mod regulat tehnologiile infor-
mationale.

Astfel, dotarea unor sali de calculatoare
in scoli constituie una dintre modalitatile de
sensibilizare a familiilor cu aceste noi tehno-
logii. Daci se vor dezvolta initiative comune,
in care parteneri sunt scoala, biblioteca,
actorii asociativi si familiile,va trebui spri-
jinita dezvoltarea unor noi spatii de intalnire
si dialog asupra acestor tehnologii.

Fractura digitald se manifesta atat la
nivel teritorial, cat si social si familial.
Existi o diferentd semnificativa a accesului
la noile tehnologii, determinatd de mediul
de rezidenta. in Roménia, in mediul urban
conexiunea la Internet este de 4-6 ori mai
frecventa decat in mediul rural, desi rapor-
tul de dotare cu calculatoare este de apro-
ximativ 2: 1.

Conform Barometrului de Opinie Publica,
mai 2006, aproximativ 27% dintre romani
declarad ca stiu sa lucreze cu calculatorul.
In ceea ce priveste competenta in utilizarea
calculatorului, 46% dintre acestia se auto-
evalueazd cu nota 7-8.

Conform aceluiasi studiu, in 27,4%
dintre gospodariile romanesti se gaseste un
calculator, iar accesul domestic la Internet
este posibil pentru 16,3 % dintre gospodarii.

Aceste cifre destul de recente se situeaza
sub nivelul de utilare al gospodariilor in care
se afla copii de varsta scolard, observat
exact cu un an inainte.

Asistam la un fenomen, observat, de
altfel, si in Franta® in ultimii ani, si anume
cd generatia tanard actioneaza ca un factor
de accelerare a adoptdrii noilor tehnologii,
in primul rand in familie. Recent, in
Franta, autoritatile au recomandat ca in
toate gospodariile in care sunt copii sa
fie achizitionat un calculator. in acelasi
timp, se actioneazd pentru dezvoltarea
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spatiilor numerice publice, reprezentate in dotare a scolilor si ajutoarele individuale
primul rand de scoald. Aceleasi tendinte se acordate pentru achizitionarea unui
constati si in Romania, prin programele de  calculator®.

Primit la redactie: decembrie 2006

Note

1. In viziunea lui Bell, societatea postindustriald (societatea informationald) are urmatoarele
caracteristici: a) trecerea de la o activitate economicd axatd pe producerea de bunuri
materiale la o economie orientatda pe servicii; b) preponderenta, in structura populatiei
active, a clasei profesionale si tehnice ; ¢) importanta decisivd a cunostintelor teoretice ca
sursd de inovatie si management; d) aparitia unei noi ,tehnologii intelectuale”.

2. SIS s-a desfasurat in doud faze: I. Geneva, 10-12 decembrie, 2003 si II. Tunis, 16-18
noiembrie, 2005

3. Ministerul Comunicatiilor si Tehnologiei Informatiilor.

4. Cercetare privind analiza comportamentului de consum de programe audiovizuale ale

elevilor (11-14 ani, 15-18 ani), raport de cercetare al Centrului de Studii Media si Noi

Tehnologii de Comunicare si CURS; studiu finantat de CNA (iulie 2005), www.cna.ro.

Cercetare privind analiza comportamentului de consum de programe audio vizuale ale

elevilor (7-10 ani), raport de cercetare al Centrului de Studii Media si Noi Tehnologii de

Comunicare si CURS, studiu finantat de CNA (noiembrie-2005) www.cna.ro

WWW.ipsos.com

Studiul ,, The face of the Web 2005” s-a desfasurat in noiembrie si decembrie 2005, asupra

unui esantion aleator de 6 544 de adulti in urmaitoarele state : Brazilia (urban), Canada,

China (urban), Franta, Germania, India (urban), Mexic (urban), Rusia (urban), Corea de

Sud, Marea Britanie si SUA.

Studiul a examinat :

- utilizarea globald a Internetului: utilizarea wired si wireless, frecventa utilizarii si un
»spectru de difuziune” pentru a prognoza tendinte viitoare.

- accesul si conectivitatea la Internet: detinerea de calculatoare la domiciliu (desktop si

laptop), locatiile de acces, tehnologia de acces (dial-ul vs DSL vs cablu vs Wi-Fi).

- activitatile desfasurate pe Internet via cablu: activitdtile online cum ar fi video chat,

telefonie online, banking online, descdrcare de filme, muzica etc.

- activitati Internet wireless : detinerea de telefoane mobile, utilizare Internet si diferite

activitdti wireless cum ar fi e-mail, SMS, imagini digitale, jocuri video, sonerii etc.

- inventarierea tehnologiilor prezente in gospodarie : tehnologii si servicii care au patruns

la nivelul caminelor individuale, ca, de exemplu, MP3 player, camere digitale, PDA,
console pentru jocuri, navigare GPS etc.

- cresterea si raspandirea Internetului, prin proiectii care utilizeazd date referitoare la
intentiile de consum in ceea priveste Internetul pe cablu sau fara cablu.

7. www.europa.eu.int/eurostat/

8. Conform Proiectului Proxima, www.educnet.education.fr/plan/proxima.htm.

9. www.edu.ro.
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Abstract

The typology of societal tranformations outlined by the information society includes :
technological and economic systems, institutional changes and values and ideology changes.
Every evaluation of information society for a region or a population will analyse : the acces
to new technologies, Internet connexion price, computer use and competence and online
public services.

In this article we analysed indicators for penetration of new technologies in a population
and Internet rooms of acces for youngsters, from international and Romanian perspective.
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