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Departamentul de Stiinte ale Comunica-
rii de la Facultatea de Litere, Universitatea
din Bucuresti, a inceput sa editeze in 2016 o
revistd bilingva (franceza si engleza) anuala:
Cultures of communication — Cultures de la
communication. Pluralul (culturi) poate in-
triga. Intr-o declaratie de principii (Our
creed, Notre crédo), echipa editoriald con-
dusa de conferentiar universitar dr. Constan-
tin Popescu, lamureste chestiunea: in diferite
campuri ale practicii sociale, procesele de
comunicare au specificitati in stare sa le de-
fineascd o identitate stabild si consistenta,
suscitand atentia celor interesati sa nuanteze
chestiuni relevate de procese indeobste cali-
ficate ca apartinand globalizarii (rautciosii
s-ar grabi poate sa sublinieze ca nicicind nu
sunt oamenii mai atenti la sanatate ca atunci
cand nu sunt sdnatosi, la iubire ca atunci
cand nu iubesc, la comunicare ca atunci cand
nu mai comunicd; dar a vorbi despre comu-
nicare poate fie intretine speranta/iluzia re-
nasterii ei, fie reprezenta o consolare, un ,,in-
locuitor” — asa cum nechezolul inlocuia
odata cafeaua, in Romania).

Revista isi propune o deschidere consi-
derabila: teoria comunicarii, istoria comuni-
crii, forme ale comunicirii etc. In spatele
acestei deschideri std ideea ca o cultura este
expresia unui set de conventii, ca fiecare cul-
tura produce culturi ale comunicarii; de ase-
menea, ca pentru un om al zilelor noastre a
cunoaste cat mai multe despre asemenea cul-
turi Inseamna a se Tmbogati, a-si spori boga-
tia propriei existente.

Decurge de aici o fireasca intrebare: unde
se termind comunicarea? Cate intra in sacul

ei si, mai ales, ce ramane in afard? Greu de
spus: la o extremad, totul e comunicare, la
cealaltd, revistele declarate de comunicare
tind s se limiteze la comunicarea de grup,
publica si de masa (formele intrapersonale si
interpersonale par mai degraba excluse, se
vad dirijate spre alte campuri teoretice). Re-
vista in discutie pare sd incline spre prima
extremd, ceea ce promite o mai mare bogétie
tematica. De asemenea, cel putin dupa cum
arata articolele din primul numar, incearca sa
se elibereze de modul de redactare incetate-
nit in revistele de comunicare orientate spre
cealaltd extrema; acolo, articolele au o intro-
ducere, o rezumare a literaturii de speciali-
tate, o prezentare a metodologiei folosite, o
ingiruire a faptelor obtinute, un comentariu
la aceste fapte, o concluzie... intr-un cuvant,
un model (cvasi-)procustian.

In Cultures of Communication — Cultures
de la communication, abia jumatate dintre
articole urmeaza ultimul model, atat de ras-
pandit, al ,.stiintificitatii”. Articole intere-
sante se gasesc si printre cele care urmeaza
acest model, si printre cele care adopta o ar-
gumentare mai relaxata.

Numarul cuprinde doudsprezece articole,
dintre care sapte sunt scrise de autori din Ro-
mania si cinci de autori din alte tari (Maroc,
Statele Unite ale Americii, Franta, Republica
Ceha, Canada).

Temele articolelor sunt diverse (am vazut,
revista pare sd vrea sd ia comunicarea ntr-o
acceptiune mai largd). Cele douasprezece ar-
ticole se intereseaza de limba ca instrument de
comunicare, de muzee ca ,,instalatii de reme-
morare”, de articularea discursurilor politice
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in campanii prezidentiale, de sport ca expresie
a structurilor sociale, de comunicarea de va-
lori in publicitatea la produse de larg con-
sum, de tipologii ale raporturilor intre mass-
media si societate, de imaginarul numeric
din formele de comunicare, de brandingul de
tara, de problemele de adaptare ale multicul-
turalismului In comunicarea publica, de in-
fluenta noilor tehnologii asupra practicilor
jurnalistice, de performarea grafica in medi-
ile real si virtual, de contributia structuralis-
mului la procesele de comunicare...
Mohamed Belamghari examineaza efec-
tele asupra culturii si literaturii marocane ale
transformarii limbii engleze in ,,limba uni-
versala”; traditional, In Maroc se vorbeste
franceza, dar cei mai multi romancieri maro-
cani scriu in engleza. Tot In engleza scriu si
autori din Africa neagra, desi daca ar scrie in
limbile locale ar avea mai multi cititori. Spe-
ranta anglofonilor este gloria internationala.
Cristina Bogdan analizeaza felul in care,
in opera lui Orhan Pamuk, obiectele isi ajuta
posesorii sd treaca de la o conditie existenti-
ald la alta; ele declanseaza memoria si spri-
jind amintirea, creeazd acea zond de ,,pre-
zentd 1n absentd” atdt de dulce si de
dureroasd. Pand la urma colectionarea de
obiecte tinteste sd indeparteze moartea.
Octavian Gabor cauta sa gaseasca expli-
catii pentru succesul unor echipe sportive
(aici, de fotbal) in adecvarea intre cultura
leaderilor ei si cultura echipei insesi si a tarii
careia 1i apartine. Pentru autor, Hagi nu pu-
tea fi leader (sultan) decat in Turcia, tard pe
de-o parte cu structuri socio-culturale foarte
ierarhizate si inclinate spre autoritarism, pe
de alta parte cu un complex de inferioritate
foarte pregnant in anii 1990. De aceea, tri-
umful lui Galatasaray in Cupa UEFA (2000)
a fost mai mult decét un succes sportiv.
Produse de larg consum precum bautu-
rile carbonatate, batoanele de ciocolata si ca-
feaua instant isi construiesc publicitatea pe o
tesatura de valori operationale (gust bun, va-
lori nutritive...) si universale (familie, prie-
tenie...), aratd Vasile Hodorogea. Valorile
sunt prezentate audientelor dupa minutioase

cercetari menite sa elimine orice posibilitate
de respingere la potentialii consumatori a
produselor pentru inadecvare axiologica.
Pare limpede, produsele nu se mai pot vinde
decat asociate unor valori care mobilizeaza
dimensiunea eticd a existentelor individuale.

Jan Kiecek examineaza raporturile intre
medii si societate in lumina unor proverbe ce-
hesti in care apar cdini; autorul delimiteaza
patru cdmpuri de manifestare a acestor rapor-
turi — complacere, sperantd, resemnare, resen-
timent — si le rezuma manifestarile prin ana-
logii cu semnificatiile unor proverbe: o apa
nu-i mai rea cand beau din ea ciini; cand sta
jos, cainele nu dé din coadd; nu poti invéta un
caine batran sa facd smecherii noi; incearca sa
indrepti coada unui céine si o sa te trezesti
muscat. Opinia unui iubitor de animale despre
abordarea temei ar fi fost demna de interes.

In ianuarie 2013, autorititile britanice
si-au exprimat Ingrijorarea cd imigranti ro-
mani si bulgari vor asedia Marea Britanie 1n
cautare de munca; intentia autoritatilor res-
pective era sa desfasoare o campanie de des-
curajare. In Romania, Gdndul si agentia
GMP au raspuns cu o campanie, Why don't
you come over?, declaratd ca urmarind si
trezeasca britanicilor dorinta de a vizita Ro-
mania (si, nu mai putin, animata de intentia
de a raspunde la ceea ce s-a socotit o ofensa
la adresa romanilor). Roxana-Elena Popa
analizeaza 1n detaliu etapele acestei campa-
nii si interventiile celor angajati in desfasu-
rarea ei. Concluzia este ca efectele campa-
niei au fost mai consistente decat cele ale
campaniilor de tara (Eternal and fascinating
Romania, Explore the Carpathian Garden)
desfasurate de institutii de importanta natio-
nala.

Noile medii au alterat in Roméania func-
tiile mediilor traditionale, au modificat ra-
porturile profesionale in sanul institutiilor de
presd. Discutiile lui Romina Surugiu, Sorin
Lazar si Cristina Ilco cu tineri jurnalisti ro-
mani au indicat la acestia din urma tulburari
ale identitatii profesionale. Sa nu fie marsul
Internetului asa de triumfalist cum ne repeta
unii ca ar fi?
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Scott Timcke urmareste contributia struc-
turalismului la chestiunea aspectelor ideolo-
gice ale comunicarii. Profesorul canadian
constatd cd Louis Althusser si Roland Bar-
thes au vazut bine modalitatile de propagare
si urmarire a intereselor ideologice la nivel
macrosocial; regretele-i privesc prea slabul
interes al francezilor pentru versantul lor mi-
crosocial.

Expresivitatea plastica si-a gasit noi cai
de manifestare in mediul online. Una este o
performanta live in care artisti schimba fol-
dere asa cum jucdtorii de tenis schimba
mingi; unul dintre autori creeaza un produs
grafic (animatie, fotografie, arte plastice,
editare video...), iar partenerul fie 1i modi-
ficd elementele initiale, fie ii adauga ele-
mente noi. Artistii au zece minute pentru o

interventie, ,,partida de tenis” se desfiasoara
pe un site. Audienta stabileste invingatorul.
Sinziana Serbanescu insista asupra spectaco-
lului performarii (autoarea mai prezinta alte
cai de manifestare expresiva: artisti dese-
neaza unul langa celalalt, un artist deseneaza
ceea ce un orator explicé audientei in materie
de comunicare vizuald); interactiunea cu ar-
tistii este cel mai bine evidentiata de mediul
online, unde membri ai publicului comen-
teaza performarile si formuleaza interpretari.
In concluzie, o considerabila diversitate
de subiecte, o neplictisitoare diversitate de
metode de cercetare. O revistd de urmarit.

Valentina Marinescu



