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Explozia informatiei odatd cu aparitia
jurnalismului de dupa 90 aduce televiziunea in
casele romanilor ca membru cu drepturi depline.
Credibila si fascinanta, televiziunea construieste
relatii personale, iar miza seductiei, dar si
emotionalul cognitiv atrag atentia a tot mai multi
cercetatori, asupra necesitatii de a intelege si a
descrie practicile acestui univers tematic.

Mirela Lazar, doctor in filologie, conferentiar
la Universitatea din Bucuresti, Facultatea de
Jurnalism si Stiintele Comunicarii, sefa catedrei
de presa din cadrul aceleiasi facultati, prezinta in
cele 188 de pagini caracteristici ale discursului
noii televiziuni.

Cartea cuprinde o analizd reflexiva de
continut, plecand de la mesaje, simboluri si
ajungand pana la forme de incadrare a mesajelor,
gesticd, tonul comunicarii sau formate specifice
de comunicare ale televiziunii, in special ale
comunicdrii jurnalistice. Tema generald a
volumului pune in contrast valentele dihotomice
ale paleoteleviziunii si ceea ce se regaseste sub
umbrela neoteleviziunii, la momentul aparitiei
cartii (2008). Aceasta din urma se indeparteaza
de caracteristica nativa de informare, substituind
informatia in vederea unei atentii sporite in
relatia cu publicul, dezvoltand practici diferite
de cele canonice.

Pe léngd orientarea catre gramatica
televiziunii, punctuatie si alte elemente specifice
acestui tip de discurs, autoarea da sens si leaga
aceste forme, prin surprinderea unor stiluri,
deconspirdnd definitii ale imaginii. Aspectele
stilistice, lexicul, gestica, tonul, in viziunea
autoarei, personalizeazd  paleoteleviziunea
minimizdnd proximitatea in forma unui
parteneriat cu telespectatorul.

Cartea prezintd numeroase exemple, de la
principalele jurnale ale statiilor marcante din
2007: Stirile ProTV 19:00, Observator 19:00,
Jurnalul TVR 19:00 (de curand mutat pe acest
slot, dupa cum chiar autoarea remarcd) si ceea
ce la momentul respectiv era doar inceputul
a ceea ce avea sa devina stiri in flux continuu

(Realitatea TV). Acestuia din urma autoarea 1i
dedica un capitol, analizand in detaliu ,,jurnalul
stirilor din spatele stirilor”, ca si informatie din
sfera dimensiunii interactionale.

In viziunea autoarei existi o hibridizare
a continuturilor mediatice, orientata tot mai
pregnant cétre consumul ,,emotional sensibil —
in intersectarea informatiei cu divertismentul”.
Panelizarea datoratd audimatului surprinde o
reactie la oferta televizata, mai degraba decat sa
indice cererea publicului.

Neoteleviziunea evolucaza de la relatia
pedagogica, de tip paternalist, la o relatie de
complicitate, intimitate, reducand proximitatea
spatiala si temporald a telespectatorului,
particularitatea noii televiziuni fiind
autoreflexia. Intimitatea neoteleviziunii da o
sansa oamenilor obisnuiti sa devina actori.

Constructia informatiei jurnalului
televizat are la baza o miza a seductiei, in
forma ritualizatda de discurs, avand un scop
ascuns: de a reduce distanta simbolica fata de
telespectator in baza empatiei prinse in scena
de un mecanism ritualizat. Autenticitatea
informatiei este validata in ambele variante
— clasicd sau tabloida — fie prin obiectivitate,
in cazul celei dintdi sau prin empatie si
implicare in cazul celei de-a doua. Astfel,
neoteleviziunea trece din spatiul de formare,
in cel de convivialitate. Pentru ca imaginea sa
fie autentica, autoarea surprinde ingredientele
uzuale in aceasta constructic ca si betia
live-ului (inclusiv cea post factum), procedee
specifice de comunicare cognitive si afective
in care prezentatorul devine personajul central.
Prezentatorul noii televiziuni ,,credibilizeaza
informatia si, in acelasi timp, personalizeaza
relatia cu telespectatorul” prin relatia pe care o
dezvolta cu publicul, si prin postura, intonatia,
mimica sau limbajul corporal. Pozitionarea
posturilor de televiziune se face in baza
autoreflexiei promotionale si devine o exigentd
a marketingului de imagine 1n baza unui stil
emfatic hiperbolizant.
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,Noua televiziune aduce o reafirmare
a statutului de vedetd a jurnalistului”,
personalizand vocea neutrd a vechii televiziuni.
Astfel, imaginea vedetei se identifica si participa
la imaginea postului, ,,0 marcheaza stilistic si i
defineste imaginea”. Pentru ca informatia sa fie
mai usor ,,consumata” a fost necesara o mutatie
catre jurnalismul de spectacol cu un alt ritm,
incetosat de suspans. ,,Dramatic sau ludic — noua
televiziune 1isi joaca disforic sau euforic mitul
proximitatii afective”.

Proximitatea este ganditda sa favorizeze
empatia si implicarea telespectatorului, iar
declangarea situationald nu face altceva decat sa
fie o rezultantd a gestiunii si regiei continutului.
in retorica emotiilor, alegerea cuvintelor se
supune unei strategii de punere In scend”.
Apelul la emotia publica care studiaza audimatul
repozitioneaza audiovizualul liniar, clasic, céatre o
televiziune relationala.

In lipsa unei strategii de expunere, consider ci
era necesara o stratificare mai clara a conceptelor,
discursului expus lipsindu-i schema logica de
conformitate care ar putea sa ii infuzeze categorii
sau cel putin o logicd ordinald in descriere.
Multitudinea exemplelor oferd confirmarea
discursului, insa, datoritd lipsei categoriilor si
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amplificarii/diminudrii intensitatii, apare nevoia
de consistenta printr-o analiza de date cantitative
care sa ofere granulatia i confirmarea unor
legaturi cauzale.

Dincolo de wvaloarea descriptivd datad
de autoare prin surprinderea unei relatii
emotie-cognitie  1n  televiziune, limitarea

unei astfel de analize este datd in special de
lipsa pragmatismului. Lipsa directiilor sau a
aplicabilitatilor practice pune o astfel de teza mai
degrabi in zona descriptiv-analitica. In plus, dupa
cum am subliniat §i mai sus, acestei expuneri i
lipseste consistenta unei analize de volum oferita
de audimat si masurarea audientei. Aflam de
exemplu de diferentele de ton, posturi, gesturi,
mimica, dintre jurnale, dar care sunt cele cu impact
semnificativ, preferate de catre telespectatori?
Preferintele pentru anumite emisiuni pot atrage
dupd sine preferinte pentru gesturi, anumite
posturi, un anumit ton concentrat in abordari
TV care poate fi masurat prin audiente. Totusi,
surprinderea realitatii si a mutatiilor in discursul
,.hoii televiziuni” este un plus binemeritat adus de
Mirela Lazar, a complexitatii comunicarii publice
oferite de acest suport de continut: televiziunea.

Tosif Kalauz



