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Audienta si impactul consumului
de televiziune asupra elevilor

Dorel Abraham
CURS

Constatdrile care urmeazd se bazeazd pe doud sondaje de opinie realizate de
CURS in colaborare cu Centrul de Studii Media al Universitdtii din Bucuresti
in iulie si noiembrie 2005, la solicitarea Consiliului National al Audiovizualului
(CNA), in cadrul contractului , Cercetare privind comportamentul de consum
de programe audiovizuale al elevilor pe trei grupe de varstd (7-10 ani, 11-14 ani
si 15-18 ani)”. Volumele esantioanelor sunt de 1.100 elevi (7-10 ani) si cdte
2.300 de elevi (11-14 ani si 15-18 ani) - pentru precizdri metodologice a se
vedea studiul pe site-ul www.cna.ro - avand marje maxime de eroare de +3%,
in primul caz, §i de +2%, in celelalte doud cazuri.

Rezultatele sunt grupate in doud categorii : audienta TV §i efectele expunerii
elevilor la emisiunile de televiziune. Din prima categorie de rezultate reiese
cd elevii sunt mari consumatori de televiziune atat in zilele de lucru, cat §i,
mai ales, in week-end (peste 50% dintre ei viziondnd TV peste trei ore Zilnic
si peste 66% viziondnd TV peste 3 ore zilnic in zilele de week-end). Circa o
treime dintre elevi urmdresc peste 4 ore zilnic emisiunile de televiziune,
structura audientei fiind diferitd in functie de grupa de varstd, gen si mediul
urban-rural. Influenta televiziunii este mai puternicd in ceea ce priveste insu-
sirea ,,valorilor” mediatice care sunt , senzationalul”, , pldcerile vietii”, ,,violenta”,
»Sexualitatea”, ,minciuna”, ,vedetismul” etc. Scoala influenteazd elevii cu
precddere in ceea ce priveste valorile civice §i profesionale, precum ., com-
petitia”, ., succesul”, ,patriotismul”, iar familia influenteazd elevii cu precddere
in ceea ce priveste valorile etico-morale cum sunt ,adevdrul” §i ,respectul”.
Violenta din filme si din emisiunile de stiri este perceputd de cdtre majoritatea
elevilor ca fiind excedentard. O bund parte dintre elevi (peste o treime) resimt
violenta ca pe ceva negativ, care le dd un sentiment de nesigurantd (unii dintre
ei acuzand chiar tulburdri ale somnului). In ansamblu, concluzia este cd, pe
langd sursele de divertisment §i de informare pe care le oferd televiziunea,
elevii, mai ales consumatorii ,inrditi” de TV, sunt influentati §i pe linia
insusirii unor antivalori, a unor comportamente cu efecte negative.
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Audienta televiziunii
in randul elevilor

Urmarirea emisiunilor TV
in zilele de lucru

Emisiunile TV sunt urmdrite peste trei
ore zilnic, in zilele de lucru, de peste 53 %

dintre elevii de 15-18 ani, de peste 57%
dintre elevii de 11-14 ani si de peste 42%
de citre elevii de 7-10 ani.

in ceea ce priveste frecventa vizionarii
emisiunilor TV in zilele de lucru, se
observa ca elevii de 7-10 ani urmaresc emi-
siunile TV mai putin decat elevii din grupele
de 11-14 ani si 15-18 ani (vezi graficul 1).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 1. Cat de des urmdriti emisiunile TV in zilele de lucru ?

In ceea ce priveste intervalul de timp
cand sunt, de obicei, urmadrite emisiunile
TV in zilele de lucru, intre cele trei cate-
gorii de elevi apar diferente semnificative.
Astfel, in timp ce elevii de 11-14 ani si
de 15-18 ani urmaresc emisiunile TV in
proportie de 43 %, respectiv 56%, seara,
dupi ora 19, elevii cu varste de 7-10 ani
urmaresc emisiuni TV cu precddere in
intervalele de timp de dupd-amiaza intre
orele 13 si 17 (38%) si intre orele 17 si 19
(32%). Prin urmare, orele de vizionare a
emisiunilor TV 1in zilele de lucru cresc
odatd cu cresterea varstei elevilor.

Expunerea la TV in interiorul fiecarui
grup de elevi este relativ diferitd. De

exemplu, in functie de structura pe sexe,
in cadrul grupului de elevi de 15-18 ani,
se observa o tendintd de expunere similara
la emisiunile TV, in zilele de lucru, a
baietilor si fetelor, cu o usoara evidentiere
a bdietilor in cazurile extreme, respectiv
de vizionare TV cu o frecventd de peste
4 ore zilnic si de vizionare mai rar decat
zilnic. In cadrul grupului de elevi de 11-14
ani, fetele manifestd o tendinta usoara de a
viziona mai mult decat baietii emisiunile
TV. in cadrul grupului de elevi de 7-10
ani, baietii sunt cei care manifesta o tendinta
usoari, de a viziona mai mult decét fetele
emisiunile TV (vezi graficul 2).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 2. Frecventa urmadririi (in functie de gen)

In ceea ce priveste perioada de expu- mai mare decit fetele, seara dupi ora 19
nere la emisiuni TV in zilele de lucru se si mai ales dupa ora 22, mai ales in cazul
observd cd, la toate categoriile, bdietii grupurilor de elevi de 15-18 ani si 11-14
urmaresc respectivele emisiuni in proportie ani (vezi graficul 3).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 3. Perioada de vizionare TV in zilele de lucru (in functie de gen)
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in ceea ce priveste frecventa viziondrii
de emisiuni TV in functie de mediul rezi-
dential, urban si rural, se observa ca situatia
sau tipul de expunere sunt diferite de la
un grup de elevi la altul.

De exemplu, in cadrul grupului de
varstd 15-18 ani, elevii din mediul rural
alocd mai mult timp decéat cei din mediul
urban viziondrii de emisiuni TV (55%,
comparativ cu 52%, alocd peste 3 ore
zilnic expunerii la TV).

in cadrul grupului de varsti 11-14 ani,
elevii din mediul urban sunt cei care aloca
mai mult timp emisiunilor TV, in zilele
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de lucru, decat cei din mediul rural (60%
dintre elevii din mediul urban aloca tele-
viziunii peste trei ore zilnic, comparativ
cu 54% - proportia corespunzitoare pentru
cei din mediul rural).

In cadrul grupului de varsti 7-10 ani,
elevii din mediul urban sunt, din nou, cei
care alocd mai mult timp emisiunilor TV
in zilele de lucru, decat cei din mediul
rural (47 % dintre elevii din mediul urban
aloca televiziunii peste 3 ore zilnic, com-
parativ cu 38% - proportia corespun-
zdtoare pentru cei din mediul rural) (vezi
graficul 4).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 4. Frecventa urmadririi emisiunilor TV in zilele de lucru (in functie de mediul

rezidential)

In ceea ce priveste perioada de expu-
nere se observa ca la toate grupele, vizio-
narea TV seara si mai ales dupd ora 22

este mai accentuatd in mediul urban decat
in cel rural. (vezi graficul 5).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 5. Frecventa urmadririi emisiunilor TV in zilele de lucru (in functie de mediul

rezidential)

Urmarirea emisiunilor TV
in zilele de week-end

Comportamentul de vizionare a emisiunilor
TV pe cele trei grupuri de varstd este
diferit in zilele de week-end fata de zilele
de lucru. Cei care se expun mai mult la
TV in zilele de week-end sunt, de aceasta
datd, elevii din grupa de varsta 7-10 ani,
care urmdresc TV, in proportie de peste
72% , peste 3 ore zilnic. Ei sunt urmati de
elevii de 11-14 ani care urméresc emisiuni
TV peste 3 ore zilnic in proportie de
68%. in final, elevii din grupa de varsti
15-18 ani, care se presupune ca alocd mai
mult timp altor activitdti decat TV, aloca
peste 3 ore zilnic emisiuni TV in proportie

de 59% (ponderea celor care urméresc
,mai rar” sau ,niciodata” emisiuni TV in
zilele de week-end este de 7% in cadrul
acestui grup) (vezi graficul 6).

In ceea ce priveste intervalul de timp
cand sunt urmadrite, de obicei, emisiunile
TV in zilele de week-end, se observa ca
situatia este foarte diferitd in cazul grupei
de varstd 7-10 ani.

Astfel, majoritatea elevilor de 7-10 ani
urmaresc emisiunile TV in week-end, in
intervalul 9-13 (37%) si 13-17 (28%). Ca
si in zilele de lucru, elevii din clasele mai
mici urmaresc emisiunile TV in proportie
mai mare dimineata, pe cind elevii din
grupa de varstd 15-18 ani se expun la TV
mai mult seara (35% intre orele 19 si 22
si 17% dupd ora 22) (vezi graficul 7).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din
Bucuresti, la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 6. Cat de des urmdriti emisiunile TV in zilele de week-end ?
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 7. De obicei cand urmdriti emisiunile TV in zilele de week-end ?
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Expunerea la TV in zilele de week-end,
in functie de gen, in cadrul fiecarui grup
de elevi este si ea diferiti. In cadrul gru-
pului de elevi de 15-18 ani se observa, ca
si in zilele de lucru, o expunere similard
la emisiunile TV a baietilor si a fetelor,
cu o usoara evidentiere a biietilor in cazul
expunerii maxime la TV, de peste 4 ore
zilnic (23 %, comparativ cu 20% proportia
pentru fete).

In cazul grupului de elevi de 11-14
ani, durata expunerii la TV in zilele de
week-end este mai mare in randul fetelor
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comparativ cu baietii (peste 59% dintre
fete urmaresc emisiunile TV 1in zilele de
week-end, mai mult de 3 ore zilnic), com-
parativ cu 56% - procentul corespunzator
pentru baieti.

In cadrul grupului de varsti 7-10 ani,
durata expunerii la TV in zilele de
week-end este mai mare in randul baieti-
lor comparativ cu fetele (peste 73 % dintre
biieti urmiresc emisiuni TV in zilele de
week-end mai mult de 3 ore zilnic, com-
parativ cu 69% procentul corespunzator
pentru fete (vezi graficul 8).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 8. Cdr de des urmdriti emisiunile TV in zilele de week-end ? (in functie de gen)

In ceea ce priveste perioada de urmirire
a emisiunilor TV in zilele de week-end se
observd ca in cadrul grupelor de varsta
de 11-14 ani si 15-18 ani, fetele urmaresc
emisiunile TV mai mult pe parcursul zilei,
pe cand bdietii urmaresc emisiunile TV
mai mult seara, in special dupd ora 22.
Elevii din grupa de varsta 7-10 ani au un

comportament similar de vizionare a emi-
siunilor TV, in functie de gen, pe parcursul
zilei (vezi graficul 8).

in raport cu mediul rezidential, din frec-
venta viziondrii emisiunilor TV in zilele de
lucru rezultd o tendintd de expunere mai
mare la TV a elevilor din mediul rural
decét a celor din mediul urban la grupe de
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varsta de 15-18 ani si 7-10 ani si o tendinta
de expunere similard la TV a celor din
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mediul urban si din cel rural in cadrul gru-

pei de varstd de 11-14 ani (vezi graficul 9).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie2005.

Graficul 9. Cat de des urmdriti emisiunile TV in zilele de week-end ? (in functie de

mediul rezidential)

In ceea ce priveste intervalele de expu-
nere la emisiuni TV se observa cd cei
din mediul rural tind sa vizioneze TV
mai mult decét cei din mediul urban in
timpul zilei si eventual seara pand la
ora 22 pe céand cei din mediul urban
detin ponderi mai mari in vizionarea TV
dupd ora 22.

Canalele TV si emisiunile TV
preferate de elevi

Pe primul loc in preferintele elevilor de
15-18 ani si 11-14 ani apare PRO TV cu
ponderi intre 22% si 26%, post care se
pare cd vine cel mai mult in intAmpinarea
preferintelor elevilor de liceu si gimna-

ziu, in special a celor legate de divertis-
ment. In cazul elevilor din grupele de
varsta 15-18 ani si 11-14 ani pe locul doi
apare Antena 1, in procent de 11-12%, un
post care vine in intimpinarea motivatiei
elevilor referitoare, in primul rand, la
informare.

Pentru elevii din grupa de varsta 7-10
ani pe primele trei locuri apar in ordine,
la diferente foarte mici: Cartoon Network
cu 14,8%, PRO TV cu 14,6% si Minimax
cu 13,8%. Ele sunt urmate in cazul elevi-
lor de 7-10 ani de Antena 1 si JETIX
aproape cu acelasi scor de circa 10%.
Postul Acasa ocupd un loc important
pentru toate grupele de varstd, avand o
apreciere datorata, se pare, telenovelelor
si muzicii. Majoritatea celorlalte posturi



Audienta si impactul consumului de televiziune asupra elevilor 51

sunt vizionate de elevi datoritd specifi-
cititii lor de nisa.

Topul primelor 10 canale preferate de
cele trei grupuri de varstd aratd tendinte

asemanatoare pentru grupele de varsta supe-
rioare si un comportament diferit, orientat
preponderent spre amuzament, in cazul
elevilor de 7-10 ani (vezi graficul 10).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 10. Canalul TV preferat (rdspuns multiplu)
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Emisiunile (programele) TV urmarite,
de obicei, de catre elevii clasificati in cele
trei grupe sunt destul de diverse. Totusi,
in cazul elevilor de 7-10 ani se detaseaza
net programele de desene animate (25%).
Acestea sunt urmate de telenovele (9%).
Emisiunile de desene animate sunt pe pri-
mul loc si pentru elevii din grupa 11-14

ani, dar intr-o proportie mai micd, de 13%.
Elevii din grupa de 15-18 ani se orienteaza
spre mai multe tipuri de emisiuni, fara ca
vreuna dintre acestea sa domine, incepand
cu filmele artistice (12%), stiri (11%),
divertisment/satird/umor (10%), emisiuni
muzicale (8%), emisiuni sportive (8%),
filme documentare (7 %) (vezi graficul 11).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea
din Bucuresti, la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 11. Ce emisiuni/programe TV urmdriti de obicei ?
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Motivatia vizionarii
emisiunilor TV de catre elevi

Motivele pentru care se uitd elevii la tele-
vizor sunt legate in principal de dorintele
de distractie si amuzament (pldcere). Acest
motiv apare pe primul loc la toate cele
trei categorii de elevi, dar este invocat
intr-o proportie mai mare de citre grupa
de varsta 7-10 ani (50%), urmatd de grupa
de varstd de 11-14 ani (46%) si apoi de
grupa de varstd de 15-18 ani (34%). Daca
importanta acestui motiv scade odatd cu
cresterea varstei elevilor, cel de-al doilea
motiv ca importantd, cel legat de necesita-
tea elevilor de a se informa, de a dobandi

53

noi cunostinte, creste odata cu varsta, ince-
pand cu 23% (ponderea in cazul grupei
de varsta de 7-10 ani), continuand cu 31%
(procentul corespunzdtor invocdrii acestui
motiv de grupa de varstd 11-14 ani), la
34% - ponderea cu care situeazd acest
motiv pe primul loc, cei din grupa de
varstd 15-18 ani.

Nu toti elevii au o constientizare clara
a motivatiei de vizionare a emisiunilor de
televiziune. De altfel, motive de genul
»pentru a-mi umple timpul”, ,de plicti-
seald” sau ,,din obisnuintd” ocupa ponderi
semnificative, intre 15% si 25%, ceea ce
reflectd un consum pasiv, putin selectiv,
de televiziune (vezi graficul 12).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 12. De ce te uiti de obicei la TV ?

Motivatiile nu diferd semnificativ in
functie de structura pe gen a elevilor,
dar se diferentiaza usor in functie de
mediile urban-rural, in sensul cid elevii
din mediul rural acordd o importanta

mai mare decat cei din mediul urban
motivelor de distractie si de pldcere,
atunci cand se uitd la TV, pe cand cei
din mediul urban, din grupele de varsta
11-14 ani si 15-18 ani invocd intr-o
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proportie mai mare motivele legate de blazare, specificd, de altfel, populatiei din
plictiseald, ceea ce aratd un inceput de orase. Vezi graficele 13 si 14.
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,

la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 13. De ce te uiti de obicei la TV ? (in functie de gen)
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Sursa : URS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,

la solicitarea CNA, iulie-noiembrie2005.

Graficul 14. De ce te uiti de obicei la TV ? (in functie de mediul rezidential)
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Importanta mare acordatd de elevi tele-
viziunii, provenita, in esentd, din dorinta
de distractie si de informare, nu reprezinta
o conditie imperioasa a vietii lor. La intre-
barea ,,Ce ai face dacd nu ar exista tele-
viziune”, elevii, mai ales cei din grupele
de varsta de 7-10 ani si de 11-14 ani s-ar
orienta, in primul rand, spre activitdti de
recreere in aer liber i joacad cu prietenii,
(42 % 1in cazul elevilor de 7-10 ani si 18%
in cazul elevilor de 11-14 ani). Aceste

activitdti sunt urmate de cele legate de
citit si invatat si de jocul pe calculator
(19% si 14% pentru elevii de 7-10 ani si
de 18% si 12% pentru cei de 11-14 ani).

Elevii din grupa de varstd de 15-18
ani ar acorda mai mult timp, in lipsa
televiziunii, activitatilor legate de cultura
(ar citi invita) - 14 %, de jocul pe calcu-
lator, Internet — 13 %, de recreerea in aer
liber, joacd -10%, ar asculta radio - 7%
(vezi graficul 15).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 15. Ce ai face dacd nu ar exista televiziune ?

Efectele expunerii elevilor la
emisiunile de televiziune

Impactul publicitdatii

Publicitatea la televiziune este urmarita
de circa 54 % dintre elevii cu varste intre
11 si 14 ani si intre 15 si 18 ani si de
aproape 60% de citre elevii din grupa de
varsta 7-10 ani. O pondere semnificativa

de 45% dintre elevii de 11-18 ani si circa
40% dintre elevii de 7-10 ani nu urmaresc
publicitatea la TV, ceea ce aratd ca recla-
mele nu reprezintd un obiectiv prioritar al
consumului de televiziune printre elevi,
cel putin comparativ cu alte emisiuni. De
altfel, desi publicitatea este vizionatd de
majoritatea elevilor, ea nu apare in topul
emisiunilor urmarite (preferate) de obicei,
de catre elevi (vezi graficul 16).



56 Dorel Abraham

%
@ 710 ani (nov)
50,8%

e | m 1l-14 am

54.4%54,3% O 15-18 ani
S0% 1 45.2% 45.1%

30,6
404 *
0% 4
20% |
0% |
U.6% 0.4% 0.6%

0% =

Da Nu NS/NR

Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,

la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 16. Urmadresti publicitatea la TV ?

Totusi, faptul ca publicitatea este urma-
ritd de peste jumadtate dintre elevi ne indrep-
tdteste sd credem cd ea are un efect asupra
acestora. Cele mai memorate reclame pen-
tru elevii din grupa de varsta 15-18 ani se
referd la: Pepsi, Coca-Cola, Fanta, Sprite,

Bergenbier. Principalele reclame preferate
de elevii din grupa de varsta 11-14 ani sunt :
Pepsi, Coca-Cola, Danone, Fanta, Milka,
iar pentru elevii din grupa de varstd 7-10
ani se referd la: Coca-Cola, Milka, Dalin,
Danone, biscuitii Pepito (vezi graficele 17).
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Notd: Elevii din grupa 11-14 ani, % dintre cei care urméresc publicitatea la TV.
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Notd: Elevii din grupa 15-18 ani, % dintre cei care urmdresc publicitatea la TV.

Graficele 17. Care este reclama (sau spotul pubicitar) preferat ?

Asa cum era de asteptat, ierarhia recla-
melor preferate este diferita in functie de
grupa de varsta, ceea ce justifica interesul
studiilor de marketing pentru ,,grupurile
tintd” de populatie.

Pentru a evalua intensitatea efectelor

publicitdtii asupra elevilor s-a utilizat

scala AIDA (Attention, Interest, Desire,
Action), aceasta fiind cea mai simpla
dintre scalele de acest gen. Ea a fost
usor adaptatd, in sensul ca efectele recla-
melor determinate prin scald (imi atrag
atentia, imi starnesc interesul, ma orien-
teazd [ca dorintd] spre anumite produse si
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ma determind sd actionez a fost addaugat
si un efect pervers, negativ, acela ca ener-
veaza si, in consecintd, reclamele nu mai
sunt urmarite.

Pe cele trei grupe de elevi, din totalul
celor care urmaresc publicitatea, intensi-
tatea efectelor acesteia este diferitd, recla-
mele avand un efect semnificativ mai mare

asupra elevilor de varstd mai redusd, cum
sunt elevii de 7-10 ani (mai ales pe dimen-
siunea actionald) unde procentul de 21%
al celor determinati sd actioneze pentru
cumpararea produselor respective arata ca
acestia constituie un grup tinta foarte efi-
cient pentru reclamele pe care le prefera
(vezi graficul 18).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din
Bucuresti, la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 18. [n ce mdsurd esti influentat de reclame ?

Comparativ, in interiorul celor trei
grupuri de elevi, se constatd ca publi-
citatea este mai urmaritad si are un efect
mai mare, pe diferite trepte ale influentei,
in randul fetelor, comparativ cu bdietii.

De asemenea, publicitatea este urma-
ritd si are efecte pozitive mai mari in

randul elevilor din mediul urban, com-
parativ cu cei din mediul rural, unde
antiefectul reclamei (enervarea) este mai
mare, probabil si din cauza oportunitatilor
mai reduse de dobandire a produselor
promovate prin reclame.
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 19. In ce mdsurd esti influentat de reclame ? (in functie de gen)
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 20. In ce mdsurd esti influentat de reclame ? (in functie de mediul de rezidentd)
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Atitudinea elevilor fata
de violenta transmisa
prin emisiunile TV

Evaluarea directd a atitudinii elevilor in
raport cu actele de violenta (scene cu batdi,
lupte, crime, certuri etc) vizionate la TV
a inclus doud dimensiuni: pe de o parte,
aprecierea volumului de violenta transmisa,
prin filme, desene animate si stiri in raport
cu ceea ce elevii considera ca ar fi necesar
si, pe de altd parte, evaluarea efectului sau
a influentei scenelor de violenta vizionate la
TV, asa cum sunt ele percepute de cdtre
elevii expusi la acest fenomen mediatic.

In ceea ce priveste perceptia volumului
sau continutului scenelor de violentd se
observa o situatie diferitad pe cele trei tipuri
de emisiuni TV, respectiv filme, desene
animate si stiri. in primele doud cazuri
(filmele si desenele animate), intilnim o
violenta fictiva, iar in al treilea caz (sti-
rile) — o violentd reala.

Astfel, violenta din filme este conside-
ratd de catre 43-44% dintre elevii fiecarei
grupe de varstd prea multa si catre 33-45%
ca fiind catd trebuie. Doar intre 9% si 12%
dintre elevi consideri ca violenta din filme
este prea putind. Procentul de circa 44%
reprezentand elevii care apreciaza cd vio-
lenta fictionald din filme este prea multd
reprezintd un semnal pozitiv in raport cu
congtientizarea efectelor negative ale aces-
teia, chiar dacd aceastd opinie ar putea sa fie
influentata de atitudinea populatiei mature,
reflectatd adesea in mass-media, inclusiv
prin contributia CNA (vezi graficul 21).

Opinia elevilor privind continutul
violentei din filme nu se diferentiaza semni-
ficativ in functie de varsta, procentele mai
mici indicate de grupa de varsta 7-10 ani
se datoreaza si ponderii mai mari a nonras-
punsurilor, dar discrimineazd in raport cu
genul, in sensul ca fetele apreciazd in
proportie mai mare decat baietii excesul
de violenta din filme, la toate cele trei
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 21. Dupd pdrerea ta, filmele contin scene de violentd (scene cu bdtdi, lupte,

crime, certuri etc.) ?
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categorii de varstd, iar bdietii sunt mai ,prea putind”. Diferentele nu sunt semni-
numerosi decat fetele atunci cand consi- ficative in functiile de mediile urban-rural
derd cd violenta transmisd prin filme este (vezi graficele 22 si 23).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 22. Dupd pdrerea ta, filmele contin scene de violentd (scene cu bdtdi, lupte, crime,
certuri etc.) ? (in functie de gen)
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti, la
solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 23. Dupd pdrerea ta, filmele contin scene de violentd (scene cu bdtdi, lupte, crime,
certuri etc.) ? (in functie de mediul rezidential)



62 Dorel Abraham

Violenta din desenele animate este per-
ceputd insa diferit fatd de cea din filme.

In raport cu cele trei grupe de varstd
(7-10 ani, 11-14 ani si 15-18 ani) violenta
din desenele animate este consideratd ,,prea
putind” mai mult de cétre elevii din cate-
goria 11-14 ani (50%) comparativ cu cei

din celelalte doud grupe de varsta (41%),
pe cand cei de 15-18 ani considera cd
acest tip de violentd este prea multd (16%)
comparativ cu cei din grupul de varsta de
7-10 ani (13%) si cei de 11-14 ani, care
considera ca este ,,prea multd” intr-o pro-
portie mai micd (10%) (vezi graficul 24).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 24. Dupd pdrerea ta, desenele animate TV contin scene de violentd (scene
cu batdi, lupte, crime, certuri etc.) ?

Aprecierea violentei din desenele
animate nu este semnificativ diferitd de
structura elevilor pe sexe (gen), si nici in
functie de mediile urban-rural. Violenta
transmisd prin emisiunile de stiri (violenta
reald) este perceputd de elevi ca fiind prea
multd, deci suprareprezentatd, de toate cele
trei grupe de elevi si mai ales de catre cei
de 15-18 ani (55%), in timp ce intre 8%
si 13% apreciazd ca violenta este ,prea

putind”. Procentul celor care nu raspund

la aceastd intrebare, care ajunge la 26%
in cadrul grupei de varstd de 7-10 ani arata
si cd interesul elevilor pentru emisiunile
de stiri este mai mic decat pentru filme.

Estimarea excesului de violentd la sti-
rile TV creste odatd cu varsta (55% din
grupul 15-18 ani considerd ca este ,prea
multd”, comparativ cu 45%, procentul
corespunzator pentru grupul de 11-14 ani,
si 33% - pentru grupul de 7-10 ani) (vezi
graficul 25).
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Sursa: CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 25. Dupd pdrerea ta, stirile TV contin scene de violentd (scene cu bdtdi,

lupte, crime, certuri etc.) ?

In ceea ce priveste diferentele perceptiei
acestui tip de violentd (consideratd de
specialisti ca fiind cea reald, transmisa la
stiri) in functie de gen si de mediul rezi-
dential, acestea nu sunt semnificative, desi
exista o usoara tendintd din partea fetelor
si a celor din mediul urban de a aprecia,
mai mult decat baietii si elevii din mediul
rural, excesul de stiri cu scene de violenta
de la TV.

Perceptia influentei violentei din
emisiunile de televiziune

Evaluarea efectelor violentei transmise
prin emisiunile TV asupra elevilor s-a
realizat printr-o presupusa scald a ierarhiei
acestora in functie de gravitatea consecin-
telor. Chiar daca variantele alese pentru
raspunsuri sunt perfectibile, ele repre-
zintd, in mare, o paletd de evaluare a
efectelor de la pozitiv la negativ. Datele

aratd ca elevii simt ca sunt influentati de
scenele de violentd pe care le vad la TV,
dupa cum urmeazd: ,Mad amuzd si ma
lasd indiferent”, apare ca fiind raportarea
dominantd la violenta televizuald deti-
nand procente de 41% pentru grupa de
15-18 ani, 33% pentru cei de 11-14 ani
si 28% pentru elevii de 7-10 ani. Este, de
fapt, efectul cel mai puternic resimtit si
se poate spune cd nu are conotatii nega-
tive, ci mai degraba pozitive. Acest efect
este completat de unul similar, ca sens,
denumit ,,ma fac mai curajos si indraz-
net” care intruneste optiunea a 10-13%
dintre elevi.

Restul efectelor sunt mai degraba nega-
tive, incepand cu ,,ma ajutd sia le imit in
relatiile cu altii” care detine doar 3%
dintre opinii, continuand cu ,,ma ingrozesc
si Tmi dau un sentiment de nesiguranta”,
variantd negativd dominantd, care intru-
neste 31-34% dintre optiunile elevilor,
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ocupand locul doi ca tip de efect. In final,
un efect exprimat prin expresia ,imi
tulburd somnul” este perceput de 4-11%
dintre elevi, si el pare a desemna influenta
negativa cea mai ,concretd”, afectand in
special categoriile de varstd mai tinere.

Perceptia violentei televizuale este usor
diferitd de la un grup de varsta la altul,

in sensul cd raportarea pozitivd si neutrd

creste cu varsta, fiind mai mare la elevii
din grupa 15-18 ani decét la cei din grupa
11-14 ani si la cei din grupa 7-10 ani
(42% comparativ cu 33%, respectiv 28%
in cazul efectului ,ma amuza si ma lasa
indiferent”), iar influenta negativd apare
ca fiind mai mare la grupul de 7-10 ani,
apoi la cel de 11-14 ani comparativ cu cel
de 15-18 ani (vezi graficul 26).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 26.
la TV ?

Perceptia influentei transmise prin emi-
siunile TV este diferitd in functie de gen,
in sensul cd bdietii apreciazad, in mai mare
masurd decat fetele, ca violenta televi-
zuald 1i ,,amuzi” sau ii ,lasa indiferenti”,
pe cand fetele declard, in numar mai mare
decat baietii, cd violenta televizualad le

In ce fel te simfi influentat/influentatd de scenele de violentd pe care le vezi

,ingrozeste” si le ,,dd un sentiment de
nesigurantd”. Elevii din mediul urban par
sd fie mai afectati de efectul negativ maxim
,imi perturbd somnul”, decat cei din mediul
rural, desi astfel de date trebuie validate

prin cercetdri ulterioare.
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Influenta televiziunii, a scolii
si a familiei asupra elevilor

Desi fenomenul influentei comparative a
mass-media, a scolii si a familiei asupra
comportamentului elevilor nu poate fi cu-
noscut numai pe baza unui sondaj de opi-
nie, din datele culese reies unele aspecte
care nu pot fi determinate la nivel repre-
zentativ, pe altd cale, decat aceea a sonda-
jului. Sub rezerva cd datele de sondaj
reprezintd perceptii i opinii, $i nu com-
portamente efective, considerdm relevante
totusi tipurile de influente pe care cele
trei institutii le au asupra elevilor in ceea
ce priveste promovarea anumitor valori si
antivalori.

Pentru a evalua influenta televiziunii,
a scolii si a familiei asupra modului in care
elevii si-au insusit anumite valori sau anti-
valori, elevilor li s-a solicitat sd precizeze
de unde au retinut/invatat mai multe
lucruri despre un set de 21 de valori si
antivalori. Lista a fost elaboratd impreuna

cu beneficiarul, ludndu-se in considerare
atat anumite valori si antivalori - care se
regaseau in studii de specialitate ca fiind
promovate de cele trei institutii -, cat si
presupusa importantd a acestora asupra
comportamentului efectiv al tinerilor.
Lista cuprinde patru tipuri de aspecte:
etico-morale, civice, socioprofesionale si
mediatice. Desigur, concentrarea pe cele
trei institutii nu exclude si existenta altor
factori de influenta. Ei nu intereseaza insa
in acest context.

Din analiza datelor de sondaj reiese ca
fiecare dintre cele trei institutii influenteaza
sau transmite cu precddere (in cele mai
multe cazuri, dar niciodatd in toate cazu-
rile) anumite valori si antivalori pe care
elevii le insusesc.

Valorile si antivalorile insusite de elevi
cu precddere de la una dintre cele trei
institutii sunt relativ consonante, pe totalul
elevilor cu varste cuprinse intre 7 si 18
ani §i pe cele trei grupuri de vdrstd (vezi
graficele 27, 28, 29).
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 27. De unde ai retinut/invdtat mai multe lucruri despre... (elevi 7-10 ani)
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 28. De unde ai retinut/invatat mai multe lucruri despre... (elevi 11-14 ani)
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Sursa : CURS Sondaj de opinie, in colaborare cu CSMNTC si Universitatea din Bucuresti,
la solicitarea CNA, iulie-noiembrie 2005.

Graficul 29. De unde ai retinut/invatat mai multe lucruri despre... (elevi 15-18 ani)
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Familia apare, la prima vedere, ca
avand cea mai micd influentd in opinia
elevilor asupra valorilor si antivalorilor
retinute sau invatate cu precadere de citre
elevi.

Totusi, cele doua valori atribuite fami-
liei — adevirul si respectul (compasiunea,
generozitatea) — reprezinta valori etico-mo-
rale esentiale. Ele sunt apreciate de toate
categoriile de elevi ca fiind invitate de la
familie in proportie de 60-68% pentru
adevar, de 70-81 % pentru respect, surcla-
sand din acest punct de vedere contributia
celorlalte doud institutii. Chiar daca nu apa-
re pe primul loc, familia mai detine valori
semnificative si in ceea ce priveste influ-
entarea elevilor atunci cand vorbim despre
comportamentul activ si placerile vietii.

Scoala apare ca avand cea mai mare
influentd in ceea ce priveste insusirea unor
valori civice si socioprofesionale pentru
toate cele trei categorii de elevi, ca:
libertatea de expresie (intre 33% si 49%) ;
creativitatea (intre 57% si 67 %) ; compe-
tenta (intre 48 % si 63 %) ; comportamentul
activ (intre 43% si 49%) ; cultura civica
(intre 67% si 84%); spiritul de compe-
titie (intre 50% si 63 %) ; formarea culturald
(intre 71% si 83%) ; succesul (intre 57%
si 69%); eroismul (intre 41% si 46%) ;
patriotismul (intre 49% si 57%). latd zece
valori pe care elevii le atribuie cu pre-
cadere scolii, ceea ce aratd ca diversele
atacuri la rolul invatamantului si al scolii,
din perspectiva valorilor insusite de elevi,
nu par indreptatite. Scoala se mentine,
astfel, pe primul loc intre cele trei insti-
tutii in ceea ce priveste influenta pozitiva
asupra elevilor.

Televiziunea apare ca avand cea mai
mare influentd in ceea ce priveste insusirea
unor valori si atitudini ,,mediatice” de
citre toate categoriile de elevi, chiar dacd
in proportii diferite, precum : vedetismul
(intre 71% si 84%); sexualitatea (intre
40% si 67%) ; lipsa de scrupule (intre 30%

si 53%); violenta (intre 67% si 77%) ;
placerile vietii (intre 26 % si 45%) ; vulga-
ritatea/agresivitatea (intre 55% si 66%) ;
minciuna (intre 33% si 49%) ; senzationa-
lul (intre 59% si 67 %) ; imbogétirea (intre
33% si 47%). Influenta este mai mare
asupra grupei de varstd de 15-18 ani, dar
procentele mai mici in cadrul grupei 7-10
ani se datoreaza si ponderii crescute a
nonraspunsurilor aparute in cazul respon-
dentilor din aceastd categorie.

Influenta televiziunii apare ca fiind cea
mai complexa si cel mai mult orientatd pe
antivalori. Promovarea lor nu este neapa-
rat intentionatd, vizibilitatea negativului
fiind mai mare din motive de crestere a
audientei, deci din nevoia de profit comer-
cial. Nu trebuie uitat insd cd televiziunea
promoveazd, cu precddere, spectacularul
si modele din viata reald, cu accent pe
succesul financiar mai mult decat pe cel
intelectual. Prin urmare, accentul cade pe
satisfacerea unor exigente consumeriste si
mai putin pe cele socioeducationale (scoala)
sau morale (familia).

Promovarea de catre televiziune a unor
valori (antivalori) in discordanti cu scoala
si cu familia este viazuta de unii si ca
semn ale unei emancipdri culturale.
Oricum, influentele nu trebuie absoluti-
zate. Comportamentul elevilor este influ-
entat si de alti factori. Uneori, acestia pot
fi mai importanti. De pilda, expresiile vul-
gare au fost retinute de cdtre elevi cu
precadere de pe stradad si din anturaj (intre
62% si 85%), cele trei institutii avand un
rol minor in acest caz.

Diferentele privind insusirea valorilor
si antivalorilor amintite, comparativ pe
cele trei grupuri de elevi nu sunt, in
esentd, semnificative. De pildd, cei din
grupul de 11-14 ani cred in mai mica
masura decat cei din grupul de 15-18 ani
cd spiritul de competitie se invata la scoald
si acordd un rol mai important, dar nu
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hotdrator, televiziunii. Ei acordd un rol
mai mic televiziunii decat cei de 15 si 18
ani, in invidtarea mai multor lucruri
despre placerile vietii. Pe de altd parte,
tinerii din grupul 11-14 ani acordd un rol
mai important scolii decat cei cu varste
cuprinse intre 15 si 18 ani, in insusirea
unor lucruri despre eroism si patriotism.
Cei din grupa de varstd 7-10 ani acorda un
rol mai mic celor trei institutii deoarece
sunt mai multi aceia dintre ei care nu stiu
sd evalueze diferitele influente.

In ceea ce priveste structura pe sexe,
in cadrul grupurilor diferentele sunt, de
asemenea, mici, fetele par totusi mai incli-
nate decit baietii sa acorde un rol mai
mare familiei (pentru aflarea adevarului si
respectului), scolii (despre cultura civica,
libertatea de expresie, formarea culturala,
patriotism, spiritul de competitie), iar baietii
acorda un rol usor mai mare televiziunii
pentru alte influente (imbogatire, eroism,
senzational, lipsd de scrupule).

In raport cu mediile urban-rural, elevii
din mediul urban cu vérste cuprinse intre
11 si 14 ani acordd o mai mare atentie
familiei (in ceea ce priveste insusirea res-
pectului), scolii (in ceea ce priveste spiritul
de competitie, creativitate), televiziunii
(in ceea ce priveste sexualitatea) pe cand
cei din mediul rural acorda un rol ceva mai
important televiziunii (in ceea ce priveste
violenta si placerile vietii), scolii (in ceea
ce priveste succesul, eroismul, patriotis-
mul). Elevii din mediul urban cu véarste
cuprinse intre 15 si 18 ani acordd un rol
mai mare familiei (respectul), scolii (com-
petitia), televiziunii (minciuna), pe cand
cei din mediul rural acordd un rol ceva
mai mare scolii decit cei din mediul urban
(libertate de expresie, eroism, patriotism),
televiziunii (sexualitate, lipsa de scrupule,
violenta, placerile vietii). Elevii din mediul
urban cu varste intre cuprinse 7 si 10 ani
acordd un rol mai mare decit cei din

mediul rural familiei (adevar), scolii (com-
petitie) si televiziunii (sexualitate), iar cei
din mediul rural acorda un rol mai mare
scolii (adevarul si cultura civicd), televi-
ziunii (spiritul de competitie). In ansamblu,
se poate spune cd receptarea de catre elevi
a valorilor si antivalorilor promovate de
cele trei institutii nu este semnificativ dife-
ritd in functie de varstd, structurd pe sexe
si mediu de rezidentd, ceea ce aratd ca
tipurile de influente mentionate sunt con-
sistente, cel putin ca tendinta.

Diferentele de influentare valorica sunt
insa semnificativ diferite in functie de cele
trei tipuri de institutii. Dintr-o perspec-
tivd cantitativd, cea mai influentd pare a
fi scoala, cu influente determinante asupra
aspectelor civice si profesionale, pe locul al
doilea se situeazi televiziunea (cu influente
predominant negative, chiar daca promo-
veazd si unele valori in concordantid cu
scoala si familia), iar pe locul al treilea
se regaseste familia, chiar daca se situeaza
cel mai bine la promovarea valorilor mo-
ral-crestine. De altfel, circa 91% dintre
elevii de 7-10 ani, 86% dintre elevii de
11-18 ani si 77% dintre cei de 15-18 ani
dispun de o premisa religioasa temeinica,
in sensul ca ei cred neconditionat ceea ce
li se spune la orele de religie, la bisericd
sau in familie despre Dumnezeu.

Sunt sub 5% elevii care nu cred deloc
si intre 2% si 3% cei care nu stiu si
raspundd la o astfel de intrebare.

Desigur ca aceasta premisa nu se traduce
automat intr-un comportament religios.
De altfel, credinta tinde si se diminueze
odatd cu cresterea si cu scolarizarea
elevilor.

Credinta este ceva mai mare in randul
fetelor decat a baietilor, in cazul elevilor
de 7-10 ani si al celor de 11-14 ani,
comparativ cu grupa de varstd de 15-18
ani, si este mai mare in randul elevilor
din rural decét al celor din mediul urban.
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Concluzii

Este dificil de tras o concluzie privind
efectele TV asupra elevilor, studiul nostru
fiind, deocamdata, primul de acest gen in
Romania. Elevii insisi percep televiziunea
ca avand efecte pozitive, dar si negative.
Este cert insd ca elevii consuma tot mai
multd televiziune si cd circa o treime
dintre ei (cei care urmaresc TV peste 4 ore
zilnic) devin dependenti de televiziune si
suporta efecte incd nemasurate in Romania,
dar nefaste din punct de vedere al persona-
litatii, daca am tine seama de experimen-
tele evaluative din alte tari.

Un cotidian central din martie 2006
(vezi Adevdrul, 25 martie 2006) prezintd,
sub titlul ,,Violenta din spatele desenelor
animate”, situatia unui copil de 5 ani din
orasul Slatina care a fost respins de la trei
gradinite pe motiv cd avea un comporta-
ment violent. Desi bine dotat intelectual,
micutul obisnuia sa reactioneze violent in
relatiile cu colegii de gradinitd folosind
replici si amenintdri preluate din desenele

Abstract

animate vizionate la televizor. Poate cd
un astfel de comportament violent nu este
generat numai de televiziune si poate cd
acesta este un caz extrem. Studiile de spe-
cialitate (vezi Virgiliu Gheorghe, Efectele
televiziunii asupra mintii umane, Editura
Evanghelios, 2005) aratd insd ca expunerea
excesiva la televiziune creeazd o dependenta
care se concretizeazda, mai ales in cazul
copiilor, in deficiente de ordin emotional
si intelectual, cu efecte directe in ceea ce
priveste problemele apdrute in procesul
de invatare (learning disabilities, LD),
mai ales in ceea ce priveste incapacitatea
de a asculta cu atentie (concentrare) si a
lecturii, conducand la o atitudine mentala
pasivda (plictiseald, dezinteres, relaxare,
apatie). Pe de altd parte, TV influenteaza
a insomniei conducand, in cele din urma,
la o ,culturd nihilista”.

Vectorii confirmati de studiul nostru,
in ceea ce priveste valorile televiziunii,
sunt banii, pldcerea si puterea, promovati
prin valorile mediatice amintite (senzualism,
imbogatire, lipsa de scrupule etc.).

The findings discussed in this study are based on two opinion surveys conducted in July
and November 2005 by Center for Urban and Regional Sociology (CURS) (a private polling
agency), in cooperation with Media Studies Center of Bucharest University.

The Client of this research was National Council of Audiovisual of Romania (CNA). The
contract’s objective was , The Research of TV Audience and Behavior of the Three Groups
of Students : 7-10 years, 11-14 years and 15-18 years”.

The size of the representatives samples was of 1.100 subjects of 7-10 years, 2300 subjects
of 11-14 years and 2.300 subjects of 15-17 years, with a tolerated error margin of +3%
and +2%. The interviews were door-to-door. The data collection was carried out in July
and November 2005.

The results regard the children TV audience and the perception of the impact of TV on
children’s opinion and behavior.

The first type of results show that children (pupils) use to watch TV very much, the percent
of those watching TV over 3 hours per day in week days is over 50% and the percent of
those watching TV over 3 hours per day in week-end is over 66%. About 33% of the
subjects use to watch TV over 4 hours per day, as an daily average.

The audience structure is different by gender, age and rural-urban areas.
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In accordance with the survey results the Television impact is stronger than school and
Family on the learning of , media values” as ,violence”, ,sexuality”, , senzationality”, , life
pleasures”, ,lying” etc. Family influences more the ethic values as ,truth” and school has
a stronger impact on civic and professional values as ,, competition”, ,success”, ,patriotism”.
The violence received from movies, news and cartoons is perceived by many children as
too much and many of them feel upset due to so much TV violence. As a conclusion the
television impact on children as they perceived it, is both positive (a way of entertainment
and of information) and negative (receiving nonvalues and too much violence).

Primit la redactie: ianuarie 2006



