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Perceptii asupra stereotipurilor

de gen in publicitate

Alina Coman
Universitatea ,,Transilvania”, Brasov

Este cunoscut faptul ca discursul publicitar contine stereotipuri de gen. Lucrarea
de fatd propune o lecturd a publicului asupra acestor mesaje. Dupd o scurtd
prezentare a incongruentei conceptuale sex-gen §i a specificului societdtii pa-
triarhale, trecem la analiza perceptiilor ambelor categorii de gen asupra a doud
spoturi. In registrul raportdrilor la aceste mesaje saturate in gen, am identificat
stima de sine la nivelul barbatilor, care se simt obligati sd-si prezerve statusul de
gen. In opozitie, la nivelul femeilor am identificat anxietatea de gen, care iterea-
zd mecanisme de apdrare a eului in confruntarea cu inegalitditile de gen. In
concluzie, formuldm un nou tip de patriarhat, cel mediatic, extrem de subversiv
pentru conditia femeii din cauza infatisdrii acesteia intr-o acceptantd deplind, cu
zambetul pe buze, a propiei conditii inferioare.

Incongruenta sex-gen

Determindri lexicale. Nu este nici o indoiald
ci, la nivelul simtului comun, asa-zisele
distinctii ,,biologice” dintre femei si bar-
bati plaseaza, prin definitie, reprezentantii
celor doud categorii pe pozitii nu atat dife-
rite, cat inegale. O analiza sumara a defin-
tiilor din DEX (1998) releva un lucru la
limita evidentei. Femeia este constant pla-
satd pe o pozitie inferioard in raport cu
barbatul. Sa incercam sa operationalizam
conceptele de bdrbat si femeie, conform
definitiilor DEX-ului (1998).

Discutii. Paradoxal este faptul ca acest
raport inegal de forte si de sanse nu are
nimic de-a face cu biologicul. In timp ce a
fi barbat inseamnd a fi capacitat maximal
pentru evenimente §i contexte importante
din viata (familie, munca, apararea patriei),
a fi femeie inseamna a-ti putea asuma un
singur atribut, acela de a fi sotia cuiva.

Tabelul 1. Operationalizarea definitiilor pentru
bdrbat si femeie (definitiile sunt preluate din
DEX, 1998)

BARBAT FEMEIE
Om in toatd firea Muiere
- om sdnatos din punct | - sotie

de vedere psihic
- om matur
- om serios

Sot Sotia cuiva

Curajos

- om cu fortd morala

- om indraznet

- om ferm

- om cu strategii de con-
fruntare cu situatii-limita

- om cu tdrie de caracter

- barbat adevarat

Voinic

- om tandr

- om cu un aspect fizic
sandtos si placut
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BARBAT FEMEIE

- om frumos
- om viteaz
- soldat

Harnic

- om care are motivatie
intrinseca pentru munca

- om capacitat pentru
efort pe termen lung

- om capacitat pentru per-
formanta

- om competent

Activ
- om ocupat

Conform acestor defintii, diferentele
dintre barbat si femeie sunt esentiale. Spu-
nem acest lucru nu numai pentru cd multi-
mea atributelor femeilor este vidd, ci mai
ales din cauza naturii peiorative a celor cate-
va semnificatii atribuite termenului femeie :

- se asociaza automat femeia cu statusul
ei marital (sotie). Acest mesaj se regaseste,
de pilda, in spatiul rural romanesc, in opro-
biul adus fetei nemdritate pand la o anumita
varstd, ca si in nelinistea familiei generata
de lipsa oportunitdtii de asumarea de catre
fatd a statusului marital mult ravnit, livrat
o datd cu pachetul de responsabilititi asu-
mate ireversibil (abuz, maternitate) ;

- femeia este recunoscuta doar ca bun
de folosinta in proprietatea cuiva;

- nu se mentioneaza faptul ca ,,muiere”
are o conotatie peiorativd in limbajul
comun (in DEX se aminteste doar o sin-
gurd datd cd este vorba despre un termen
popular) ;

- in schimb, asocierea termenului
,muiere” cu ,barbat” este prezentatd expli-
cit ca fiind peiorativa pentru barbat - iata
una dintre cele mai clare discrimindri intre
cele doud categorii de sex.

Insistdm in continuare pe bine cunoscu-
tele sintagme :

Sexul tare (viril) = Sexul slab (frumos)

Chiar dacd opozitia tare-slab (lipsit de
tarie, de intensitate redusd) este corectd
din punct de vedere logic, ea pune in dis-
cutie doi oponenti verbali (a putea - a nu
putea) care vin s delimiteze decisiv feme-
ia in spatiul unui pattern de conduite fali-
mentare.

Asocierea viril-frumos, pe langa faptul
cd nu opereaza pe o axd continud (sexua-
litate-estetica), ne propune atentiei alti doi
oponenti verbali (a putea - a pdrea), cu
consecinte serioase in configurarea pre-
scriptiilor de gen.

Cu alte cuvinte, masculin inseamna
potentd, competentd, capacitare, pe cand
feminin se rezuma la imagine, dar numai in
registrul dezirabilitatii. Dacd barbatilor li
se formuleaza astfel ca misiune depasirea
conditiei naturale si asumarea de experiente
si competente ca grile de evaluare, femeilor
li se refuzd acest drept. Penitenta afisarii
unei frumuseti incarcate cultural le procura
acestora deturnari de la un parcurs de for-
mare si afirmare pe deplin meritat.

Dictionarul de sinonime este si mai expli-
cit — cuvantul bdrbat este sinonim cu om si
sot, iar cuvantul femeie este sinonim cu mu-
iere, fustd, femeie de serviciu (servitoare),
femeie de stradd (prostituatd).

Intrebarea care se pune in mod logic
este ,,Cum de s-a ajuns la asemenea dife-
rentieri ce depdsesc complet sfera biologi-
cului si, dupad cum se vede, sunt puternic
imprimate cultural ? ”.

Patriarhatul - o structurd sociald in
disolutie ? Societdtile patriarhale se carac-
terizeaza printr-un principiu unic de orga-
nizare sociald in familie si in societate in
ansamblul sau - regula tatdlui. Acest lucru
inseamna puteri suverane pentru capul fami-
liei asupra tuturor celor dependenti de el
(sotie sau sotii, copii si sclavi), care, in
functie de context, puteau face chiar obiectul
trocului. El detine aceste proprietdti in baza
mostenirii care, potrivit legii romane, se
realiza pe linie paterna.
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Ceea ce s-a mentionat mai putin pand
acum in literatura de specialitate este faptul
cd patriarhatul este un tip de ordine sociald
care institutionalizeazd (ca legald) discri-
minarea femeii. Discriminarea inseamnd,
prin definifie, privarea de anumite drep-
turi pe temeiuri nelegale.

Ca fenomen istoric, dupd unele surse,
poate fi reperat o data cu primele indicii
ale scrierilor antice in mileniul IV 1.Hr.
(Miroiu, 2002, 276). Adrian Thatcher, in
lucrarea O teologie crestind a sexualitdatii
(1993), mentioneaza faptul cd, in confor-
mitate cu mai multe teorii, patriarhatul ar
fi aparut ca urmare a schimbului de femei
intre triburi in scopuri sexuale explicite,
dar legate si de capacitatile de procreere
ale femeii. Concluzionind, autorul noteaza
cd patriarhatul, ca institutie si ideologie,
poate fi identificat in toate societatile umane
cunoscute, fiind mai vechi decit traditia
iudeo-crestina.

In economiile domestice, gospodariile
se constituiau in principala baza de produc-
tie a alimentelor si bunurilor consumate in
societate. Orice sistem de productie are
insd nevoie de forta de munca, reprezentata,
in cazul nostru, de femei, sclavi si copiii
mai mari. Reproductia sociald se realiza
prin neangrenarea in sarcinile domestice a
copiilor de sex masculin, care erau instruiti
pentru carierd. Urma ca acestia sd preia
proprietatea dupa disparitia capului fami-
liei. Fetele ramaneau in gospodarie si uce-
niceau, pentru cd nu aveau acces la nici o
forma de educatie. Nevoia de bunuri in
casd, de produse alimentare, de haine a
determinat dezvoltarea la nivelul femeilor
a anumitor priceperi si deprinderi care,
ulterior, au primit numele de ,,treburi feme-
iesti”. Intr-un singur fel fetele puteau parisi
gospodaria tatalui — prin cadsatorie. Politica
de aliante era insd condusa de pater fami-
lias in baza unor interese economice, sociale
si politice. Prin urmare, tinerele nu fsi
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puteau alege partenerii si, o datd ce casdto-
ria se realiza, o noud sarcind cddea necon-
ditionat in grija acestora — producerea de
urmasi pentru linia mostenitoare a sotului.
Este de inteles acum de ce cazul tatilor
fetelor atrdgea ironia celorlalti capi de
familie.

Femeile nu aveau drept de vot, iar acce-
sul la educatie, proprietate, rol politic si
statut legal era sever restrictionat.

Amintim aici celebra formulare a lui
Pitagora : ,Exista un principiu bun, care a
creat ordinea, lumina si barbatul, si un prin-
cipiu rau, care a creat haosul, intunericul si
femeia” (A.G. Johnson, 1992, 328, apud
Radulescu, 1996, 164). O alta sursa mentio-
neaza faptul cd, alaturi de alte popoare,
vechii celti din Irlanda considerau femeia
»la fel de lipsitd de sensibilitate ca sclavii,
prizonierii si betivii” (B.S. Anderson,
J.P. Zinsser, 1988, apud Radulescu, 1996,
164).

Disolutia societdtii patriarhale a inceput
de-abia spre sfarsitul secolului al XIX-lea,
cand apardtorii drepturilor femeii au con-
testat acest tip de organizare sociala si au
reusit castigarea, la inceputul secolului XX,
a dreptului de vot, a dreptului de a detine
proprietdti, de participare la viata politica,
de acces la educatie si practica profesionald.

Recunoasterea acestor drepturi nu a
schimbat mai deloc viata femeilor in spa-
tiul privat. Diviziunea muncii in familie
s-a pdstrat gi, astfel, femeia aspiranta la o
carierd si independenta materiala (relativa)
a fost nedrept pozitionata simultan pe doud
planuri : cel al afirmarii personale si cel al
treburilor gospodaresti. Este ceea ce au
numit feministele ,,dubla zi de munca”.
Responsabilitatile asumate in spatiul domes-
tic, ingrijirea copiilor si propriul parcurs
profesional limiteazd insd in continuare
sansele de afirmare ale femeilor, care sunt,
ca si pand acum, dezavantajate in raport
cu barbatii. Datoritd timpul limitat pentru
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pregdtirea profesionald, a orientdrii spre
programe de lucru mai lejere pentru pastra-
rea resurselor necesare activitatilor casnice
si ale celor legate de copii, femeile se vad
puse in situatia de a opta pentru trasee profe-
sionale mai modeste din punctul de vedere
al remunerdrii, dar si ca status social pro-
curat.

Mai mult, in ultimele decenii, mass-
-media, publicitatea in special, promoveaza
ca prescriptii de gen obligatia femeii de a
seduce sexual bdrbatul, de a-1 ingriji, de a
avea o imagine dezirabila si de a-si asuma
conditia de produs de consum sexual deper-
sonalizat. Caracterul subversiv al acestor
continuturi deriva din imaginea zambitoare
a femeii, care sugereaza acceptanta fata de
toate aceste discrimindri.

In viziunea Mihaelei Miroiu, si istoria
romaneasca a traversat diferite episoade
patriarhale, insd in forme §i ritmuri nuan-
tate fatd de societdtile occidentale. Pana
dupd primul rdzboi mondial, organizarea
in obste sdteascd si factura preponderent
agricold a economiei au plasat familia pe
un traseu traditional de ordine patriarhala
(cultural si religios). In cadrul acestei orga-
nizdri domestice, femeia era mai putin
dependentd de barbat la nivelul veniturilor.
Procesul de industrializare este cel care,
prin separarea rolurile productive de cele
reproductive, a determinat aparitia unui
nou tip de patriarhat, cel modern, in care
femeile sunt dependente de barbati din punct
de vedere economic si, mai ales, ca status.
Exemplificim aici cu categoria larga a casni-
celor, care depindeau si depind total de
veniturile sotilor lor, in ciuda faptului ca
discursul feminist repurtase deja succesul
dobandirii de catre femei a drepturilor poli-
tice. Regimul comunist din tara noastrd a
intretinut industrializarea intr-o forma care
a asimilat si femeile ca fortd de munca. Acest
fapt a propus in societatile comuniste (inclu-
siv cea romaneascd) o expresie patriarhalad

mixta — patriarhat traditional in sfera privata,
egalitarism in desfasurarea muncii produc-
tive si patriarhat de stat in sfera politica.
Dupa evenimentele din 1989, patriarhatul
modern a cadpatat treptat tot mai multa vizibi-
litate si In Roméania, mai ales pentru femeile
tinere, printr-un acces mai scazut pe piata
muncii §i prin cresterea dependentei lor
fata de veniturile barbatilor. Egalitarismul
comunist s-a prabugit, ca si formele de
patriarhat de stat. In ciuda egalitdtii for-
male, stipulate de legi, puterea politicd,
economicd, autoritatea culturald si media-
ticd sunt monopolizate in sens extins de
cdtre bdarbati (Barometrul de Gen, 2000,
in Miroiu, 2002, 279).

Viata privata, prin excelentd tributard
modelelor culturale, deci inertioasa, este
saturatd in continuare de ideea cd femeia e
responsabila cu treburile casnice, indife-
rent de faptul cd este sau nu activa pe plan
profesional.

Discriminarea exista in continuare, desi
cadrele legale care au instituit-o initial au
disparut in cea mai mare parte. Femeii ii
sunt recunoscute toate drepturile, dar de
pare si afirmare mai este drum lung, situa-
tie valabild cel putin pentru Romania.

Conceptul de gen — constructie sociald.
Explorand mecanismele psihosociale care
stau la baza acestor inegalititi de sanse
dintre femei si barbati, aparent ireductibile,
teoreticienele celui de-al doilea val al femi-
nismului au discriminat conceptual sexul
de gen pe axa natural-cultural. In acceptiu-
nea acestora, genul se referd la diferenta
construitd §i interpretatd social §i cultural
intre cele doua categorii sociale distincte :
,barbati” si ,femei”.

Simone de Beauvoir (1949) a fost prima
feministd care a ldsat posteritdtii urma-
toarele formuliri devenite celebre ,Nu ne
nastem, ci mai degraba devenim femei” si
»,Dacd femeia vrea si fie egala barbatului,
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ea trebuie sd devind barbat”. Cu alte cuvinte,
distinctiile dintre barbati si femei nu sunt
ancorate fundamental in diferente biologice,
agsa cum se intelege din definitiile DEX-ului
romanesc cu care am intrat, de altfel, in
mileniul III.

Studiile de gen nu ignorad diferentele
biologice dintre cele doua categorii sexuale.
Acestea au fost analizate si evidentiate in
multe cercetdri. Ceea ce atrage atentia fe-
ministilor este insa discursul patriarhal de
construire si transmitere culturald a altor
forme de diferente care nu mai au nimic in
comun cu naturalul sau cu principiul echi-
tatii. Aparent paradoxal, acest discurs s-a
conservat pe parcursul mai multor etape
istorice.

Inferioritatea femeilor nu este naturald,
ci provine din acest binarism ierarhic inven-
tat de patriarhat cu scopul de a promova
autoritatea masculind. Bdrbatul nu defi-
neste femeia prin ea insdsi, ci prin relatie
cu el. El este Subiectul, Absolutul, ea este
Celdlalt (O. Dragomir, in Miroiu, 2002,
157).

Una din cele mai contestate teze ale femi-
nistelor este ,,biologia ca destin”. Exista cer-
cetari care indica faptul cad genul nu depinde
doar de sex. Exemplificim in acest context
cu fenomenul transsexualititii, considerat
ca o categorie sexuala care se caracterizeaza
prin nesincronizarea biologicului cu psiholo-
gicul si socialul. Aceste persoane isi reneagd
sexul biologic, simt ca apartin celuilalt sex
si isi doresc constant sa activeze si s fie
recunoscuti ca membri ai sexului opus. In
1952, doctorul C. Hamburger a realizat
prima operatie de schimbare de sex, in urma
cdreia Christine Jorgensen a devenit din
barbat, femeie. Un alt studiu cunoscut ii
apartine lui Harold Garfinkel (1967) asu-
pra unui barbat transsexual, pe nume Ag-
nes, care a fost operat si a devenit femeie.

Diferentele dintre femei si bdrbati -
intre biologic §i constructie culturald.
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,Diferentele dintre femei si barbati” con-
stituie un subiect mult dezbatut si cercetat,
dar, cel putin in cazul surselor la care am
avut acces, ele nu sunt reorganizate dupa
criteriul esential din punctul nostru de
vedere — acela al axei natural-cultural.

Mentionam cd demersul este dificil de-
oarece distinctia cu care operam e supusa
unei circularitati cauzale. Multe dintre di-
ferentele identificate de anumiti cercetatori
sunt produsul socializdrii de gen, cu alte
cuvinte, produsul unor conditiondri instru-
mentale care, in zilele noastre, au produs
efecte desprinse masiv de biologic. Sd nu
uitdm ca aceste constructii culturale referi-
toare la diferentele dintre femei si barbati
sunt rezultatul unui discurs patriarhal de
cateva milenii, extrem de bine articulat la
nivelul practicii sociale.

Dupd cum se poate observa, discursul
patriarhal a interpretat toate diferentele bio-
logice dintre femei si barbati in ascendentul
de gen al birbatilor. in antitezi, toate expe-
rientele biologice exclusiv feminine sunt
interpretate in registrul deprecierii naturale
a femeii.

Diferente suspectate a fi de naturd bio-
logicd, dar infirmate ulterior. Analizand
diferentele dintre cele doua sexe in ceea ce
priveste aptitudinile mentale, E. Maccoby
si C. Jacklin (1974, apud Ilut, 2000) au
formulat urmaitoarele concluzii :

a) nu exista diferente semnificative intre
sexe referitor la inteligenta generald ;

b) nu este adevirat ca fetele au perfor-
mante mai bune la invitarea pe de rost si in
sarcini repetitive simple, iar bdietii in acti-
vitdti ce presupun un inalt nivel al procese-
lor cognitive ;

¢) studiile evidentiaza deosebiri semni-
ficative in favoarea fetelor pe linia abili-
tatilor verbale (vocabular, scris, citit,
pronuntat) ;

d) bdietii au abilitati mai inalt perfor-
mante in domeniul calculului matematic si
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Diferente biologice

Diferente construite/reconstruite sociocultural

Decalaje in inltime, greu-
tate, masa musculara —
raport in favoarea B.

Decalajul este prescris ca dezirabil pentru un cuplu heterosexual din punct de
vedere estetic. In realitate, aceastd diferenta, care, in final, inseamna forta,
pastreaza ascendentul B. asupra F. in ceea ce priveste capacitatea de a con-
trola partenerul prin fortd (de aici complexul barbatilor mici de staturd, care
sunt nevoiti sa isi recruteze partenere mai scunde decat ei).

DISCRIMINARE

Diferenta cromozomiala —
B. are un cromozom Y
diferit fatd de F. Se pare
cd acesta este responsabil
de impulsurile agresive
(J.G. Vandenberg, apud
Paunescu, 1994).

Agresivitatea este incurajatd la baieti (desi indezirabild si prezentd la acestia
in codul genetic), pe cand la fete este descurajata.

DISCRIMINARE

Diferente in ceea ce
priveste fiziologia si
biochimia creierului

Au justificat performantele cognitive mai mari ale B. fatd de F.

TEZA INFIRMATA - nu existi diferente reale la nivelul aptitudinilor cogni-
tive intre fete si baieti (Maccoby, Jacklin, 1974).

DISCRIMINARE

Diferente la nivelul orga-
nelor genitale interne si
externe ; penis (B.) si
vagin (F.)

Penisul ca organ sexual a fost interpretat simbolic primind noua acceptiune
conceptuald de Falus. Diada penis-vagin a devenit Falus-nonFalus.

CONTRAARGUMENTE (Horney, 1937)
DISCRIMINARE

Diferenta dintre numarul
celulelor sexuale (la F.
un ovul, la B. mai multi
spermatozoizi)

Explicé indiferenta barbatului fatd de urmasi si profunzimea atasamentului si
a grijii materne fata de acestia. Lipsa dragostei materne este un lucru ce atrage
oprobiul comunitatii, lipsa dragostei paterne nu atrage oprobiul celorlalti.

DISCRIMINARE

Menstruatia la femei

Desi este un fenomen natural, a fost interpretat, in special de Biserica, drept
impur, impiedicAnd intimitatea cu Dumnezeu si determinind excluderea femeii
din altar si chiar interdictia de a intra in bisericd in timpul menstruatiei (cato-
licism si ortodoxism)

DISCRIMINARE

Virginitatea

in multe culturi, virginitatea femeii a fost (si mai este) vizuti ca o proprietate
a sotului. Virginitatea barbatului este perceputd ca o lipsa de experienta sexuala
a viitorului sot, de unde si acceptanta fatd de periplurile sexuale ale barbatului
inainte de casatorie. Se induce ideea cd femeile sunt de doud categorii — unele
care instrumenteaza aceastd forma de invatare a barbatului (dar isi pierd defi-
nitiv respectul semenilor) si celelalte (cealaltd), care beneficiaza de sot ca partener
sexual, fard insa a dispune de criterii de evaluare a propriei satisfactii sexuale.
Violul asupra unei virgine era in trecut pedepsit mai sever decat cel asupra
unei femei maritate.

DISCRIMINARE

Graviditatea

Este perceputd, mai ales spre finalul perioadei de sarcind, ca stare indezirabila
pentru situatii publice. Deformarile fizice din timpul sarcinii sunt percepute
ca profund inestetice.

DISCRIMINARE

Nagterea

Perceputd ca obligatie, datorie de existentd a femeii, care devine astfel prin-
cipiu generator si pentru ceilalti membri ai familiei largite. Incapacitatea de a
produce urmasi atrage pentru femeie oprobiul familiei. In acelasi timp, este
vizutd ca experientd impurd ce necesitd in Biserica Ortodoxa molifta, fard de
care proaspata mama nu are dreptul si se apropie de biserica.

DISCRIMINARE

Fig. 1. Sinopticul diferentelor biologice dintre femei si barbati reconstruite cultural discriminatoriu

pentru femei
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al reprezentdrilor vizual-spatiale (in spe-
cial rotirile tridimensionale).

Ulterior, in urma unei metaanalize a
mai multor astfel de studii, tinind seama
de continutul probelor utilizate si de anu-
mite prelucrdri statistice, intr-un articol
intitulat ,,Cognitive gender differences are
disappearing” (1988), A. Feingold aduce
noi precizari. Diferentele dinte fete si ba-
ieti la nivelul abilitatilor matematice si al
celor verbale sunt mult mai mici decat s-a
crezut anterior si diferentele intragrup sunt
mult mai mari decat cele intergrupuri.

Concluzia referitoare la diferentele din-
tre barbati si femei in ceea ce priveste abi-
lititile mentale o formuleaza J. Simons
(1994) - nu existd diferente cognitive intre
femei si bdarbati in foarte multe domenii, in
unele ele au dispdrut §i in cele ramase sunt
destul de mici (J. Simons, 1994, 148, apud
Ilut, 2000).

Perceptii asupra stereotipurilor
de gen din reclame

Pentru identificarea din interior a substan-
tei stereotipurilor de gen continute de re-
clame, am organizat o sesiune de focus
grupuri.

Considerente organizatorice. Am des-
fasurat o sesiune de sase focus grupuri in
perioada ianuarie-martie 2003. in cadrul
acestei sesiuni, am analizat doud spoturi,
pentru marcile Lenor si Ciucas.

Obiectivul pe care l-am urmarit a vizat
identificarea perceptiilor asupra stereoti-
purilor de gen din cele doud reclame.

Participanti. Am desfasurat sedintele
dupd cum urmeaza :

- trei focus grupuri cu participanti bar-
bati (total — 30 de barbati) ;

- trei focus grupuri cu participanti femei
(total — 24 de femei).
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Tabelul 2. Distributia pe categorii de varstd a
participantilor la sesiunea de focus grupuri

Ivlgfsr:;aizlﬁ)e Barbati | Femei | Total
25-30 9 9 18
31-35 9 6 15
36-45 12 9 21

Tabelul 3. Distributia participantilor la sesiunea
de focus grupuri in functie de nivelul de pregatire
scolara

Nivelul pregatirii Barbati | Femei | Total
scolare

l0clase 3 9 | 12

sau mai putin

Liceu 27 6 33

Studii pos.thceale 0 9 9

sau superioare

Ghidul de focus grup utilizat a pastrat,
in mare, urmaitoarele teme (pentru fiecare
spot) :

— Ce vé place in aceasta reclama ? De ce ?

- Ce nu vé place? De ce?

- Despre ce este vorba in acest material ?

- Care este parerea dvs. in legaturad cu
continutul acestui material ?

- Existd elemente in aceastd reclama pe
care le regdsiti in viata dvs. ?

- Ce va mai amintiti din aceasta recla-
ma?

Mentiondm faptul ca in moderarea sedin-
telor am valorizat maximal dinamica de
grup.

Materialele publicitare analizate. Atra-
gem atentia asupra faptului cd cele doud
spoturi contin stereotipuri vizind prepon-
derent rolurile de gen. Motivatia acestei
alegeri se bazeazd pe ideea cd sunt mai
vizibile pentru consumatorul de publicitate.
Este normal ca alegerea noastra sa imprime
concluziilor aspecte legate prioritar de distri-
butia rolurilor in spatiul domestic. Se poate
insd opta si pentru alte stereotipuri de gen
si analiza felul in care le percepe publicul.
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Descrierea celor doud spoturi. Balsa-
mul de rufe Lenor. Noaptea, in dormitor,
sotul si sotia adormiti in pat. Barbatul se
trezeste brusc, aprinde lumina si incepe
sd verifice mirosul cearsafurilor si al rufe-
lor din dulap, sub privirile nedumerite ale
femeii.

Dimineata, in bucatirie, la o cafea, in
timp ce pune rufe in masina de spalat, fe-
meia ii povesteste prietenei cd barbatul a
sesizat lipsa parfumului si aruncad la cos
balsamul de rufe mai ieftin pe care il cum-
parase, hotarand ca trebuie sa se intoarca
la Lenor. In timpul zilei, din nou in dormi-
tor femeia asaza cearsafurile improspatate
pe pat. Noaptea, in dormitor, femeia aprin-
de lumina dar barbatul se afundd mai bine
in pernd, cu o expresie de multumire, dupa
care intinde méana si stinge lumina ; femeia
zambeste si il inveleste.

Slogan: Te simiti bine in Lenor.

Berea Ciucas. intr-un apartament, o
tanara iese din baie si se uitd zidmbitoare la
barbatul care spala geamurile. Aceeasi ta-
nara vine de la cumparaturi si rdiméne ne-
dumeritd de faptul cd barbatul spald in
continuare acelasi geam. In scena de final,
camera se apropie de barbat si pe pervazul
ferestrei se vad cateva sticle goale de Ciu-
cas. Barbatul sterge cu o mana geamul, iar
in cealaltd tine o sticla de bere privind te-
rasa de sub geam si ciocnind cu tinerii de
la 0 masa.

Slogan: Ciucas, o bere de treabd !

Concluzii formulate in urma
sesiunii de focus grupuri

Stereotipurile de gen continute de materia-
lele publicitare puse in discutie au fost per-
cepute in maniere esential diferite de la un
gen la altul. Am identificat trei dimensiuni
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de bazd in vehicularea acestor perceptii :
cultura de gen; etica grijii; distribuirea
rolurilor de gen

1. Din interiorul fiecarei categorii, cul-
tura de gen s-a dovedit foarte puternica
si consensuald. Identificarea elementelor
patriarhale determind, in cazul bdrbatilor,
o crestere a stimei de sine, iar in cazul femei-
lor, anxietate si mecanisme de apdrare.

a) Prezervarea statusului de gen, cres-
terea stimei de sine se pare ca reprezinta o
constantd pentru barbati atunci cand se dis-
cutd probleme legate de raportul de forte
dintre cele doud genuri.

- Fiecare s-ar simti bine sd vind acasd
si sd fie tratat ca un rege !

— Mi-a pldcut ideea cd sotia trebuie sd
aibd grija de dorintele sotului.

— Imi place ideea cd el trebuie sdi le
aibe pe ambele - si femeia, §i berea.

— Tipul face doud treburi de-o datd, std
Si cu nevasta, bea §i berea,; si nevasta e
simpaticd

- E o disputd bine sugeratd intre femei
si bdrbati, mie imi place foarte mult recla-
ma (Ciucas).

- Eu as fi bdut berea si apoi as fi con-
sumat femeia. Nu e musai sd faci o alegere,
poti avea §i una si alta (Ciucas).

b) Violarea prescriptiilor de gen atrage
de la sine subminarea confortului psihic si
lezarea stimei de sine la barbati, fapt ce ii
determind sd sanctioneze grabit acest lucru.

- A, nu! Am copii mari. Lucrez de la
16 ani §i n-ar fi frumos din partea lor sd
md lase sd spal vasele.

- Ideea asta cu geamul - ar putea sd
facad altceva.

— Chestia cu barbatul stergand geamul -
nu prea md vad in situatia asta.

— Sotul meu spune cd e rusine cu trei
fete in casd sd facd el, dar asa md ajutd.
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¢) Reactia la lezarea stimei de sine este
atat de vehementa la barbati, incat poate
transcende genul.

- Eu, dacd as fi femeie, nu as sta cu
dla. Tipul e cam grosolan (Lenor).

- La sfarsit putea sda o imbrdtiseze §i
pica un pic mai bine (Lenor).

d) Barbatii formuleaza ca obligatie pds-
trarea intactd a statusului lor de gen ascen-
dent fata de cel al femeilor. Personajul din
reclama Ciucas nu este apreciat din cauza
compromisului pe care il face, in sensul cd
nu este suficient de puternic sa aleaga berea
fara sa se prefaca.

— Stersul geamurilor - este intr-o situa-
tie in care eu nu md vdd pus.

- Mi-a pldcut faptul cd el preferd sd
bea o bere indiferent cdt de tentantd, bine
inzestratd este tipa. Reclama scoate bine in
evidentd pldcerea de a bea o bere (Ciucas).

— Am retinut ideea cd femeia trebuie sd
slujeascd bdrbatul (Lenor).

- Ideea e cd in aceastd reclamd bdrba-
tul nu face nimic. El vrea ceva (Lenor).

- Sarcinile sd fie impdrtite, sd nu fie —
eu sunt barbatul, tu esti femeia ; noi spunem
cd suntem bdrbatii, dar, de fapt, suntem
niste copii mari. Dar ne place sd spunem cd
suntem sefi, desi stim cd tot sotiile tin casa.

e) In cazul femeilor, lectura stereotipu-
rilor de gen reitereaza teama funciara pe
care o numim anxietate de gen, produs al
unui discurs patriarhal ancestral.

- Relatia dintre cei doi este tensionatd.
Este doar un balsam (Lenor).

- Relatia dintre cei doi este exageratd.
Ea imediat s-a ridicat din pat. Era tensio-
natd (Lenor).

f) Pentru a negocia cu efectele traumati-
zante si destructurante ale anxietatii, psiho-
logia feminina apeleaza la rationalizare, ca
mecanism de apdrare a eului. In lipsa altor
solutii pentru acceptanta inegalitatilor de
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gen, aceasta invoca motivatii si interpre-
tari artificiale cu functii defensive.

- Bdrbatii vdd altfel, ei au psihicul alt-
fel, poate noi asteptam prea mult de le ei.

— El nu e ca mine, e mai realist. Gan-
deste altfel.

— Poate totusi cerem noi prea mult.

- Nu s-a trezit in Lenor, ea a folosit
altceva, degsi inainte folosise Lenor, a sim-
tit mirosul si si-a dat seama cd nu este
Lenor, §i cdnd a folosit Lenor, vroia sd
mai doarmd.

- Poate s-au certat in ziua aceea §i din
cauza asta nu vorbeste cu ea.

g) Mentionam ca, in general, rationaliza-
rile isi gasesc puncte de sprijin in morald,
modele culturale, intr-un cuvant, actiuni
ale supraeului. Paradoxal, ideologia pa-
triarhald propune astfel de elemente cultu-
rale si devine circular depozitara a acestor
rationalizdri feminine. Atragem atentia asu-
pra acestui fenomen, ale cdrui consecinte
marcheaza de secole intreaga psihologie
victimald a femeilor. Ele rdman tributare
prescriptiilor de gen intr-o manierd oare-
cum debila, acceptind cu suficientd legiti-
marea ca naturalda a ordinii patriarhale.
Femeia conservd prescriptiile de gen axio-
matic si, simptomatic pentru victime, se
orienteaza prioritar spre instinctul de con-
servare. latd de ce femeia se raporteaza la
inegalitdtile de gen in termeni de reguli de
conduita.

— Este ceea ce trebuie sd fie intr-o rela-
tie (Lenor).

- Femeia casnicd trebuie sd isi rdsfete
sotul.

— Trebuie sd stii sa cedezi cand e cazul,
sd nu se simtd ei lezati.

h) O consecintad a acestui tip de cultura
este socializarea in acelasi gen.

Bérbatii arata ca au nevoie de un timp
al lor, separat de sotii, pentru cd acestora
nu le-ar face placere anumite glume, anu-
mite subiecte de discutie. in plus, femeile

ridicd intotdeauna problema detinatorului
autoritatii supreme in familie.

- Sarcinile sd fie impdrtite, sd nu fie —
eu sunt barbatul, tu esti femeia ; noi spunem
cd suntem bdrbatii, dar, de fapt, suntem
niste copii mari. Dar ne place sd spunem
cd suntem sefi, desi stim cd tot sotiile tin
casa. De ce zambiti cdand vorbiti despre
asta ? Nu stiti incd. Asta discutd bdrbatii
la o bere.

i) Femeile, in schimb, atunci cdnd se
socializeazd intre ele in spatiul domestic
sau in afara acestuia, isi asumd perceptii
din partea celorlalti cu privire la abdicarea
de la prescriptiile de gen (barfesc, nu mun-
cesc).

Acest lucru are o motivatie simpla. Con-
form prescriptiilor de gen, femeia este tot
timpul incarcatad de roluri reproductive.
Dacia este vdzuta povestind sau stdnd in-
seamnd cd a abdicat de la rolurile de gen.
Mai este aici un aspect interesant. in timp
ce barbatii, la o bere, pot ,,savura” discursul
patriarhic, femeile, la o cafea, il pot inte-
roga, ceea ce ar genera consecinte in planul
stereotipurilor de gen pastrate cu strictete
de catre barbati.

- Ea std la discutii cu vecina, are timp.
- Acuma poate sd bea cafea, cd masina
de spdlat merge.

2. O a doua dimensiune identificatd este
etica grijii. Genul formuleaza ca obligatie
extinderea grijii femeilor fata de copii, bol-
navi sau varstnici la grija fatd de bdrbat.

a) Acestia isi justifica dreptul de a fi
ingrijiti de cdtre femei prin faptul cd ei
lucreazd. Desigur, rationamentul nu are
nici o legaturd cu realitatea, in cea mai
mare parte a familiilor din Romania, si
femeia, si barbatul fiind anagajati pe piata
muncii. In reclama Lenor, reactia prompti
de raspuns a femeii la dorintele barbatului
este pusa pe seama unor interese financiare,
ea este casnicd si el castigd bine, desi acest
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lucru nu apare explicit in material (schema
cognitiva).

- Dacd bdrbatul nu ar aduce banii in
casd, ea nu ar fi atat de grijulie.

- Eu sunt mai mult singurd in bucdtd-
rie. Cred cd vrea sd fie rdsfatat. Sotul meu
are un serviciu in care este mai mult ple-
cat, simte nevoia sd fie §i el alintat.

- Dacd el nu ar fi adus banii, ea nu ar
fi fost atat de grijulie. Ea std la discutii cu
vecina, are timp

- V-am spus, nu sunt cdsdtorit, dar
sotia care este atentd cu sotul ei imi sugerea-
zd imaginea unei familii functionale.

b) Se remarca neinstrumentarea bdrba-
tilor in etica grijii (consecintd a socializa-
rii de gen).

Chiar dacd nu cerefi ceva anume, vd
ajutd totusi, nu ? Sd spunem cd vd face
un ceai.

— Nu intotdeauna, uneori.

- Md intreabd : sd chem salvarea, ti-e
rdau ?

c) Femeile percep aceasta solicitare din
partea barbatilor ca o extindere a practicilor
materne si, de aceea, o acceptd, dar cu
expectanta, formulatd in subsidiar, de a
primi feed-back din partea bdrbatului.

— Imi place sd rasfdt si sd fiu rdsfdtatd.
S-a mai intdmplat, stiu eu, vreo saptamand
sd nu fie atent §i am suferit cand mi-am
amintit.

- Viata mea de familie de dinainte de
cdsatorie a fost altfel. Cand copilul a fost
bolnav am stat in spital cateva zile cu el i
i-am spus sd vind §i el, a venit pe la 10 si
pica din picioare si i-am spus ,, multumesc
pentru participare”. Asteptam altceva. Si
copilul la fel. La un moment dat, renunti la
orice. Ani la rdand a uitat de ziua mea.

— Nu mi se pare suficientd atitudinea lui
de multumire ; cumva sd ii multumeascd
(Lenor).
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- El n-avea treabd cu ea. Sa spund ,E
OK”, dar sd se intoarcd cu fata (Lenor).

— Femeia duce greul. Nu cd te-ai simfi
protejatd ; suntem femei, pentru noi con-
teazd fiecare moment §i e suficient un singur
moment in care iti este greu ca sd pdleascd
cele 100 de momente bune din urmd.

— Poate femeii nu i s-a pdrut suficient
sd spund multumesc §i voia sd-i spund mul-
tumesc frumos (rationalizare).

d) Bérbatii cunosc importanta feed-
-back-ului pentru femeie si, de aceea, il
pastreaza ca pe un element de control pentru
practicile de gen in cuplu.

— Dacd e atentd la nevoile mele, poate
primi §i ea o floare data viitoare. Dacd ea
uitd, pot sd uit si eu.

3. Distribuirea rolurilor de gen :

a) Femeile admit ci in rezolvarea sarci-
nilor domestice sunt ajutate de soti intr-o
oarecare masura.

- Da, e greu, chiar dacd il ai ldngd
tine si ii ceri ajutorul §i ti-1 dd.

— Si lui ii place la bucdtdrie, dar nu spald ;
nu imi spune ,Fd aia” - vine de la sine.

— Cumpdrdturi. Asta imi este mie mai
greu, in casd md descurc.

- Sotul meu mai merge in beci.

b) Desi apreciazd femeia pentru felul in
care isi indeplineste atributiile casnice, bdr-
batul nu percepe deprecierea ei in spatiul
domestic.

Cum vi se pare felul in care isi trateazd
sotia ? (Lenor)

- E o0 alegere practicd.

Recunoasteti in realitate scene de genul
acesta ? (Lenor)

- E o chestie de rutind care apare dupd
cdtiva ani.

¢) Bdrbatii pretind cd, in repartizarea
acestor roluri, existd o ordine negociatd,
care eventual se poate schimba in functie de
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necesitati — atita timp cat nu este lezat sta-
tusul de gen (trimitere la cultura de gen si
stima de sine a barbatului). Cu alte cuvinte,
este greu de identificat un rol domestic care
sd nu lezeze imaginea sotului.

- Depinde de cum le-au impdrtit de la
inceput.

- Dacd nu poate, o ajut si eu.

Retinem punctual doua idei :

e stereotipurile de gen din cele doua
reclame TV au fost identificate si de catre
femei, si de catre barbati si interpretate
ulterior in cultura de gen - anxietate pentru
femeie, stima de sine pentru barbat. Aceste
consecinte din plan psihic demonstreaza
faptul ca publicitatea faciliteazd invatarea
sociala a genului. Barbatii minimalizeaza
insd acest proces de invatare sociala si,
implicit, impactul stereotipurilor de gen
din reclame asupra publicului :

- E doar o reclamad la Lenor, nu o
reclamd la relatii ;

e femeile raman prizoniere ideologiei
patriarhale. Victimizarea psihologica a
acestora a repurtat insd o victorie — ple-
doaria pentru drepturile si sansele femei-
lor — demonstrand, iata, faptul cd abilitarea
intelectuald nu este apanajul exclusiv al
masculinului. Consecintd: multiplicarea
permanentd a prejudecitilor fatd de femi-
nism.

4. Homo dependens. Interogatii pentru
patriarhatul mediatic. Seductia consuma-
torului este o teleologie care, in publicitate,
justificd un tablou polimorf de consecinte.
Una dintre acestea este legatd de stereoti-
purile de gen. Discursul societdtii patriar-
hale a generat insd, pe parcursul timpului,
dimensiuni multiple pentru continuturile de
gen menite sd mentind concertat deprecie-
rea si controlul asupra femeii. Acesta este
motivul pentru care multe reclame care
discrimineaza femeia nu sunt percepute ca

atare de cdtre marele public. Mitul fru-
musetii, incompetenta femeii, asimetria a
avea — a parea, socializarea genului, mai
putin vizibile decat rolurile de gen, femeia
ca produs de consum §i premise pentru vic-
timizarea femeii sunt toate dimensiuni care,
impreund, configureaza registrul continu-
turilor stereotipe de gen din publicitate.
Lucrarea noastra le propune atentiei publi-
cului de specialitate, dar si publicului larg,
consumator de reclame.

Am formulat conceptual o a treia forma
a patriarhatului, specificd societatii con-
temporane, cea mediatica, mult mai subtila
si eficientd in conservarea inegalitatilor de
gen. in opinia noastri, acest gen de promo-
vare a discrimindrilor de gen, polimorfa si
subversiva, este fara precedent in istorie.

Prin urmare, taxonomia formelor patriar-
hatului dobandeste un nou continut :

a) patriarhatul clasic (propriu-zis) - ca
expresie a nerecunoasterii drepturilor egale
pentru femei si barbati;

b) patriarhatul modern - ca expresie a
recunoasterii drepturilor femeii, dar si a
conservarii dependentei economice si de
status fatd de barbati ;

c) patriarhatul mediatic (subtil) - ca
expresie a recunoasterii drepturilor femeii,
dar si a promovarii unor continuturi media-
tice suprasaturate in stereotipuri de gen
(frumusetea feminind ca obligatie, incom-
petenta feminind, asimetria a avea - a
pdrea, roluri de gen, socializarea genului,
femeia ca produs de consum sexual, premise
pentru victimizarea femeii). Patriarhatul
mediatic este subversiv pentru conditia
femeii deoarece sugereaza acceptanta sa
deplind fatd de inegalitatile de gen.

Existda o perspectivd functionalistd
agreatd de companiile de publicitate.
Femeile ce se uitd la telenovele, barbatii
care urmaresc emisiuni sportive, consuma
reclamele pentru diferite produse si inteleg
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faptul cd multe dintre rolurile vehiculate
de acestea sunt comune experientelor lor
de viatd. Expunerea zilnicd la mesaje de
acest fel orienteaza individul spre un consum
recurent. Industria produselor de pastrare
a igienei, a curdteniei in spatiul domestic,
a produselor cosmetice, de slabit, de men-
tinere a formei fizice a corpului, toate au
de castigat. Publicitatea a reusit sa promo-
veze produse care nu raspund unor nevoi
precise sau primare doar pentru ca discursul
sdu este seductiv si persuasiv. Stereotipurile
de gen contribuie la maximizarea potentia-
lului seductiv al acestor reclame. Barbatii
apreciazd pozitiv, chiar savureazd mesajele
in care femeia apare ca produs de consum,
pentru cd in subtext insistd asupra precep-
tului patriarhal le poti avea pe amandoud.
Acesta este motivul pentru care foarte multe
produse de consum preponderent barba-
tesc sunt promovate in astfel de concepte.

Tema ,, frumusetii ca obligatie” a initiat
si mentine delirul mondial al femeilor care,
pentru a respecta prescriptiile de gen, con-
suma masiv produse ce le promit imaginea
dezirabila. Aparent, sistemul functioneaza.
Acelasi lucru s-a spus si despre prostitutie
sau pornografie, anume ca functioneaza, si
totusi, in zilele noastre, aceste fenomene
sunt interzise prin lege.

In antitezd cu functia sa economici,
intretinatoare a consumului si, in final,
a intregului sistem economic, publicitatea
are si o functie de reproducere sociala. Ea
este interesatd sa mentina acele elemente,
patternuri de conduita care pastreaza reali-
tatea consumului de orice tip ar fi acesta.
Castigul cu orice pret justifica incarcarea
mesajelor publicitare cu stereotipuri de gen.
Expunerea la aceste elemente prilejuieste
invdtarea sociala - oamenii vad, retin pro-
dusul si procedura de cosum si introiecteaza
motivatia. Faptul ca stereotipurile de gen
orienteazd masiv publicul pentru consum
justificd saturarea discursului publicitar in
dimensiunea de gen. Poate cd din marile
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institutii de socializare a genului, familia si
scoala sunt mai putin interesate de traficul
acestor stereotipuri. Dacd mass-media ar
decanta aceste continuturi sau le-ar trasmite
in maniere mai putin discriminative pentru
femeie, discursul patriarhal nu ar mai pro-
cura individului o identitate de gen supra-
incdrcatd cultural.

Tocmai aceasta este problema. Practi-
cile sociale de tip patriarhal sunt sanctio-
nate doar de o singura categorie de gen.
Atat timp cat barbatii nu sunt obligati sa isi
asume roluri care si le interogheze statusul
de gen, cat vor beneficia de mesaje ce le
cresc stima de sine, nu vor percepe discursul
publicitar ca fiind periculos in conservarea
genului.

Anxietatea de gen a femeii nu este o
constructie intelectuald a acestei lucrari,
ci o realitate demonstratd de statisticile
infractionalitdtii asupra femeii. In 1980, in
SUA, trei din patru femei erau victime ale
unui viol pe parcursul vietii, rata violului
crescuse de patru ori fata de rata criminalita-
tii in general si o femeie era violatd la fiecare
sase minute si batuta la fiecare 18 minute.

Paradoxal, nu toate femeile isi percep
conditia si consecintele ce deriva din statu-
sul de gen atribuit nenatural (psihologia
victimald a femeii). Foarte multe dintre
acestea isi vor trasa destinul in zona per-
misd de discursul patriarhal si vor sfarsi
prin a-si cauta cu disperare fericirea in etica
grijii si rolurile reproductive. Demers fali-
mentar, spunem noi - vezi conditia gospo-
dinei (Bety Friedan).

Celelalte isi vor asuma provocdri in
plan personal, vor interoga sistemul si isi
vor atrage din partea semenilor, barbati si
femei deopotriva, zambete compatimitoare.
Daca ne gandim ca doar in secolul trecut
femeia a primit drept de vot (in anii *60) si
violenta domestica asupra acesteia a fost
recunoscutd ca o incdlcare a drepturilor
omului si pedepsitad (anii *90), vom intelege
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de ce sistemul social isi conserva inca foarte
bine arhitectura si functionalitatea de tip
patriarhal.

Daca privim spre tandra generatie, urma-
toarele decenii ne-ar putea rezerva surprize.
Sensibili la noile modele culturale impor-
tate, adolescentii de astazi percep mesajele
stereotipe de gen din publicitate intr-un alt

registru decat parintii lor. Daci cei trecuti
de 40 de ani incd mai pastreazd nostalgia
caminului, a familiei largite, a supunerii
neconditionate a femeii fata de sot, care insa
isi asuma maximal responsabilitatile fami-
liale, tinerii descifreazd in aceste mesaje
invitatii la aventurd si consum, la pierde-
rea controlului, la iluzia libertatii absolute.
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Abstract

It is known that advertising discourse contains gender stereotypes. This paper is a reading of
the people perceptions of this kind of gender messages. After a brief introduction with a focus
on the sex-gender incongruity and the specificity of patriarchal social order, we move to the
analysis of the perceptions of two ads for both men and women. The participants to the focus
group session revealed distinct aspects. We identified self-esteem for men who feel obliged to
preserve their high gender status. In opposition, we found the gender anxiety for women who
confront with gender inequity using self-defense mechanisms. Though the care ethics of
women for children and old or ill people was extended for men in a false mentality, men
require this kind of attention as a right of their own even if the woman is an employee, too.
In conclusion, we formulated a new type of patriarchy, the mediated one, extremely subversive
for women because of their showed smiling acceptance related to their inferior condition.
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